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PREDGOVOR 

Knj iga koj a je pred varna napisana je u kontinuitetu predava­
nja iz predmeta Plan iranje trzisnog poslovanja na Fakultetu poslovne 
ekonomije Univerziteta Apeiron, Banja Luka i predmeta Upravljanje 
marketing i PR budzetol11 na Visokoj strukovnoj skoli za propagandu i 
oclnose sa javnoscu, Beogracl. 

U knj izi je obrac!ena savremena teorija i praksa kreiranja stra­
tegije planiranja i budzetiranje, s ci ljem da se koristi kao udzbenik na 
univerzitrtima i skolama. 

Verujemo da knj iga moze biti od interesa i siroj strllcnoj jav­
nosti, narocito poslovnirn Ijudima, koji znaju da je politika i strategija 
planiranja osnova uSpeS110g posla. 

Na kraju zahvaljujemo recenzentima, saraclnicima i prij ateljima 
na truclu i pomoci cia se ovaj naporan posao uspesno okonca. Posebno 
zahvaljuj emo porodi ci na razumevanju i strplj enju. 
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