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Posle knjige Politicki marketing, objavljene 1999. godine, knjige - Istrazivanje
politickog trzidta, Politicki menidzment i Drzavni menidzment, lreba da predslavijaju celinu
politickog menidzemnta.

Svrha je bila da se, uprkos svih slicnosli koja postoje izredu baziénog marketinga
(videli Principi markelinga, knjiga I-Ill) i markelinga usiuga (videti Usluzna ekonomija &
marketing usluga), u ovo nauéno podrucje unesu bilne specifi¢nosli. Razume se da to nije
nimalo lagan cilj kojeg sam postavio, ali, ucinio sam sve $to je na danaSnjem nivou spoznaje
marketinga bilo moguce, oéekujuci da e (o bili padstrek dase ucini jos bolje.
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