
Predgovor 

Posle knjige Politlcki marketing, ob)avljene 1999. godine, knjige - Istrazivclllie 
polilickog Irzista, Politicki menidzmen t i Drzavni menidzrnent, treba da predslavljaju celinll 
polilickog rnenidzemnta. 

Svrha je bila da se, uprkos svih slicnosti koja posto)e izrnedu bazicnog rnarketinga 
(videli Prillcipi marketinga, knjiga I-ii i) i marketinga usluga (videti U:;luina ekonornija & 
rnarketing usluga), u ovo naucllo podrllcje une:;u bitne speciJicllosti. Razume se da to nije 
nimalo lagan ci lj kojeg sam postavio, ali, ucinio sam :;ve sto je Ila danaslllem nivou spoznaje 
lIlal ketinga bilo rnogllce, ocekujuci da ce to biti pods trek dase UCllli jos bolJe 
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