
RIJECI RECEZENTA 

UdZbenik ,Organizacija i vodenje marketinga" je prezentovan u 
osam dijelova, koji Sli razradeni u okviru 24 poglavlj a. U vakom poglavlju je 
data odgovarajuca skica koncepla sadr7~ja . Pored citiranib autora u pojedimm 
dijelovima udzbenika, autor preporucuje korisnicirna udibenika da se 
upoznajll i sa sadrZajem i u 190 publikacija koje se odno e na marketing. 

U cjelini po rnatraoo, koncept predmetnog udzoenika je u cjelosti 
uskladen sa po tojecim nastavnim planom i prograrnom Fakulteta za 
nastavni predmet " Oganizacija i vodenje marketinga '. 

Predtozeni koncepl smatramo 11 pjesnim, a pripremljen je od strane 
autora koji prati blagovremeno publikacije iz oblasti rnarketinga, a i u praksi 
primjelljuje adek-vatne metode za uspjesn poslovanje ptivrednib subjekata. 

Ovaj udzbenik bi trebalo kot; tili i kod organizacije postdjplomskih 
tudija, odnosno 1 I ciklusa visokog obrazovanja iz oblasti lllarketinga. 

[majuci u vldu ulogu i znacaj kadrovskih struktur za uspjesan rad 
svakog poslovnog 5i tema kadrovi koji budu savladali gradivo predvideno 
ovim udzbenikom predstavUaju garanciju za uspjdan rad svakog 
poslovnag sistema u tdlsnirn uslovima privredivanja. 
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