
. polititki marketing 

koje je sreo i politiearinia koji ~u se pokazali kao n' ' ­
efikasniji. 

Ukoliko kandidatovi saradnici svakodne\ 
oraduju ovaj spisak, po mogucstvu pomocu komp' ­

"era, oni bi, po zavrsetku zvaniene izborne kampa j 
m~rali biti'u stanju da pomognu kanrudatu da u eeL 

. s.agleda svoju pozieiju, eto ce mu omoguCiti da ­
- juCi na kojem · segmentu birackog tela treba da. ­

radm, Ako je ovaj posao pedaittno obavljen, kandid 
Ce tacno znati kako i gde da utroSi one poslednje cas 
. e cia bi postigao optimalan efekat. Na,samom kr . 

-aniene izborne kampanje, kandidat lieno treba 
ntaktira sa svim svojim saradnieima kako Wate ­

. . enije sagleda6 svoju popularnost medll birac' 
Cesto se desava da nedostatak vremena i hiper 
ost koju izhorna kampanja izisk\lje, ne dopustaju 

se harem jednom nedeljno odrze sastanci na kOjl 
Ce biti prisutni svi saradnici koji pokrivaju izbor 
eritoriju, kako bi se dogovorili koje metode primeni 
daljem rOOu, da Ii i gde treba pojacati distribuci ' 

p omotivDog materijala, na kojim mestima povee 
-enciju susretai koje strateske poteze Vllei. Uk. 

•  0 su takvi sastanei redovno odrZavani i ukoliko  
-e ostalo od'ijalo po utvrdenom planu, kandida  
_~lednje casove pred glasanje provesti upravo  

orum mestima i na onaj nacin koje je odredila sam 
. amika kampanje. 

Na sam dan glasanja'ime kandidata treba da se 
. 'i u nOTInama, u promotivnim oglasimai u rubrici~: 

n si izveStaj 0 dogadaju koji se desio pretbodnog d 
Bioskopske sale, pozoriSta, lrultna mesta, popular . 

kali. sarno su neka od mogucih mesta gde hi kandid • 
ogao provesti sam dan glasanja, ukoliko Zeli da iskoris . 

i j~ JXlslednje minute: neoeekivan susret sa jednim ka ­
datoIIi u sasvim neformalnoj situaciji moZe onim j  
e predeljenim hiraCima otkloniti poslednju nedoum'­ 

i pomoCi im da donesu konacnu odluku u njego  
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