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Bez ad kvatnih informacjja 0 trZistu preduzec ne moze da kr ira efikasnu 
n arketing strategiju. lnformacije su od kriticne vamosti, bilo da preduzece tek 
stupa na trziste, sired svoje operacije, iii namerava da racionalizuje s oj 
elobalne aktivnosti. 19norisanje p treba za istrazi anj m iii nedo oljno 
istrazivanje, najcesce se zavrsava po lovnim prornasajem izraienim u ign ri anju 
proizvoda od ~trane kupaca iii u povla ~enju sa trzrta pod uticaj In jake 
konkurencij e. 

Pogresno usmereno j trazivanj trzista vodi ka nepr ciznoj identiiikaciji ciljnih 
g11lpa a kasnij e j slabe prodaje. Pore toga, pri d fin isanjll predmeta i trazivanja 
lrzista, ne smcju. potcenjivati raz1ik na {distu i razlike medu kul turama. 

Pocetak rada g vori L10pst 0 ' trateskom mark tingu, defmicije i planiranje 
o trateskog marketinga. naslavk.'ll razmatram m nadZment u marketingll, 
razvijanje marketinske orijentacije, proces implementacij. proces 
rWfovodenj a,marioeting okruzenja, prornen II okolini. ciJjno trziste i planiranjc 
market inga. 

Pocetak up zna ar~a sa pr duzecem. pocel sam u poglavlju 4 gde sam prikazala 
ana lizu postojeceg s1anja rganizacion strukture ORO -3 Banja ul a, pa 
adalj j prodajne kapacitete preduz ca. 

Poglavlj 4 sam nastavila analizom finansijskog rezlI ltata i polozaja pr duzeca~ 

kori Ie ' i bi lans stanja i lIspeba, analizu strukture I-inansijslrog rezu Itata, Ihl<. tori 
rizika i rentabilnosti. rizik ostvarenja fi nansijskog rezultata.faktor L1k Llpnog 
rizika, donjl taVku rentabilnosti, analizll finansijsko polozaja, finan sijsku 
ra notezu, I ralkorocDlI. i dugor cnu ra n t ZLL, anal izu boniteta. likvidnost, 

Iventnost, imovinsk..i polozaj .. . 

Peto poglavlje je pripalo SWOT analizL analizi konkurencije ut rdivanjem 
trateskil1 okvira k nkurel tsk prednosti. ci~j e . i strat gij konkurencij ,analiza 

KvaJ iteta i slab sti koukw'encij .Tu je prez nto ana i procena r sur a OR! N 3 
kvaliteta j slabosti. 

Analiza triista kao i t kuce i projektovan trzi te nalaze e u poglavljll 6. 

Da lje sam uradila u 7 poglavlju, projektovanje novih resenja u strateskom 
marketing menadZmentu preduz ca,marketing mixa koji sam detaIjno 
objasnila.Nastavak je u 8 poglav lj u gde sam razmotrila strategiju ekspanz.ije, 
osvajanja novih kupaca, trzisnog ucesca kao i vizijn,misiju,ci ijeve i cek i ane 
rezultate preduzeca.PogJav~ e 9 je primena strategija a u pogJavlju 10 kako 
pr duzece planira uiaganje kapitala.U 11 pogJavlju se govori 0 kontroli i reviziji 
marketinga a kompletan rad je zavrsen 12 poglavljem tj. zakljucnim 
razmatranj em. 
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