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~utenka prezentaciona grafika u .poslovnoj komunikaciji UVOD 

°evi rada 

pJuterska prezentaciona grajika u poslovnoj komunikaci}i je rnagistarski rad koji irna dva 
nacilja: 

aZi ti i analizirati razvoj, rnjesto, ulogu, rnetode i kornponente kornpjuterske prezentacione 
ke sa posebnirn tezistern na nj'enu genera}nu prirnjenu u savrernenorn poslovanju. 

_ pri rnjeru konkretne poslovne organizacije pokazati koliko je prezentaciona grafika zastupljena 
" lovanju u toku obrade, analize i prezentacije podataka i njihovog pretvaranja u inforrnacije 
. e za odluke upravljacke strukture. 

teze rada 

se prakticnorn prirnjenorn kornpjutera u poslovanju vee dvadeset godina autor ovog radaje 
ri li ku i zadovoljstvo vidjeti znaeajne efekte prirnjene kornpjutera na razliCitirn zadacirna: 
odrzavanja tranzitne telefonske centrale, poslovl u oblasti vodenja dokurnentacije i katastra, 
edukacije... Vrernenorn se na osnovu licnih iskustava i u kontaktu sa saradnicirna 

. lsao stav 0 postojanju pozitivnih efekata upotrebe kornpjuterske grafike. To je bio razlog 
_ 'erne ovog rada i postavke hipoteze da kornpjuterska prezentaciona grafika znacajno pornaZe 

irna, rukovodnoj strm.1:uri, glavnirn rnenadzerirna, jednostavnije receno korisnic~rna 

ije. da lakse i brze prihvate i razurniju prezentovane podatke, a u cilju donosenja 
emenih i pravilnih poslovnih odluka. 

de i tehnike istrazivanja 

anje rnoze biti : informativno, naucno i eksperirnentalno. IstraZivackorn metod om srnatra se 
em je polama taeka postojece znanje, a krajnja postavljeni cilj istraZivanja. Prelaze6i taj put 

koristio dostupnirn rnaterijalirna iz poslovne organizacije, pisanorn Iiteraturorn (knjige i 
i izYorirna dobijenirn pretraZivanjern lntemeta. Sredstva i postupci koji se jedinstveno 
tehnikorn na kraju su rezultirali obirnnorn polamom gradom tekstualnog, slikovnog i 

edIJ ainog digitalnog materijala koji je zajedno sa konaenorn verzijom rada zauzeo oko 8 GB 
memorije. Sistematskom analizom i obradorn prikupljenih podataka, prema 

literature 0 rnetodologiji naucnog rada', napravljena je konacna verzija rnagistarskog 
od oko 400 MB (5% od izvomog materijala). Rad je istraZivackog tipa i nije 

ena eksperirnentalna metoda ali su navedeni rezultati naucnih eksperimenata iz izvora koji 
potudi postavljene hipoteze. 

ologija prava i ekonomije, Pravni fakultet Banjaluka, Banjaluka 1988., t 

• t lije\'ic Z. Metode, intelektualni rad, telmike, Radnicko sveueiliste Mosa Pijade, Zagreb 1979. 
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~terska prezentacio08 grafika u poslovnoj komunikaciji UVOD 

ktura rada 

sastoji od uvodnog dijela, petnaest glava obrade glavne teme, saietka, tumacenja 
a. pregleda slika i tabela koje se nalaze u radu i pregleda hterature. 

Vizuelna komunikacija, predstavlja uvod u temu rada. U njoj se govori 0 brzom 
:aHemenog drustva, sto svakako rezultira i sve slozen.jom slikom drustvenih i poslovnih 

noyim formama komunikacija. Pokazuje se namjena kompjuterske grafike u cilju 
halitetu i kvantitetu komuniciranja. Opisan je kratak pregled razvoja kompjuterske 

grafike. Posebno je istaknuta upotreba vizuelnog jezika, njegova definicijai e1ementi. 
ol a\'a, P.·ezentacija podataka, objaSnjava njihovu pripremu, komponente hardverske 
bl tne elemente kvaliteta prezentiranja, prostor za izvodenje i vrste prezentacija. 

prezentaciona grafika realizira se u razlicitim form am a. Jedna od najceSCih je stampanjem 
U trecoj glavi, Formati papira, pokazano je kako nastaju razliciti formati i dat je 

pregled standardnih formata papira sa njihovim nazi virna i dimenzijama izraienim u 
~~,_ rna i u intima. 

1 peta glava ocinose se na ulazne hardverske jedinice, skener i digitalni fotoaparat. U glavi 
........."!W'n· 0pisane su vrste skenera i njihove tehnicke karakteristike. Pokazani su primjeri zavisnosti 

rezultata skeniranja od vrste skenirane slike i od odabranih parametara skeniranja. 
5U navedeni primjeri optickog prepomavanja teksta (OCR). U petoj glavi, K1asicna i 

~Oln.a fotografija, dato je poredenje te dva naCina nastanka fotografija, sa tezistem na upotrebu i 
5D -e digitalnih fotoaparata. 
:I i u sedmoj glavi opisane su izlame hardverske jedinice, monitori i stampaci . U glavi 

-

1t!!JlIIlto:ri objaSnjen je princip rada i vrste monitora. Pokazane su razlike izmedu CRT i LCD 
LI glavi Stampaci objaSnjene su vrste stampaca, princip rada i date su njihove tehnicke 

·e. Na kraju su opisani multifunkcionalni uredaju. 
pisa hardverskih jedinica, cija upotreba je vaina u kompjuterskojprezentacionoj grafici, 

ne u kojimaje rijee 0 softveru. U osmoj glavi, Formati grafickih datoteka, opisane su 
\ ektorsku i za bitmapiranu grafiku, njihove osnovne karakteristike i primjeri u praksi . 

_-."..I·u terski prog.·ami su najveca cjelina (glava) ovoga rada. Opisani su programski paketi 
1Ib::::::5;c.:-: Office i Adobe CS i njihove programske komponente, koji se najcesce koriste u 
~---.,,::,___ 'oj prezentacionoj grafici savremenog poslovanja. 

ontovi objaSnjava vrste fontova, detalje komponenata slova i rame efekte koji se mogu 
fontovima . 

.?-...:.-~toj glavi, Boje, bojama se daje posebno naglaSen macaj u svim oblicima medusobnog 
'"JD.j a Ijudi, pa i u poslovnim komunikacijama. ObjaSnj'en je pojam boje, kombinacije, 

a i psihologija boja. S pozicije kompjuterske grafike narocito je vaino objaSnjenje ROB i 
la nastanka boja, kruga boja i kolor serna. 

i grafikoni, naziv je dvanaeste glave. Opisani su e1ementi grafikona, tipovi grafikona, 
Ikoni i nekvantitativni grafikoni. Svi primjeri su adehatno i visestruko ilustrovani 

~---.-=Ih pra\ Ijenim iii iz literature preuzetim slikama. 
~ glavi, Poslovnopredstavljanje, istraiuju se e1ementi uspjesnog predstavljanja 

'"ganizacije sa tezistem na ulozi zaStitnog maka. 
poglavlje, Prezentaciona grafika u praksi, pokazuje prakticnu primjenu kompjuterske 
nmjeru poslovanj a preduzeca Telekom Srpske. Pokazana je knj iga grafickih standarda i 

.. il ustracija, grafikona i slika, upotrijebljenih za razne obi ike poslovne komunikacije. 
prikazanih prirnjera kompjuterske grafike u ovoj glavi djelo su autora ovog 

=- rada kao zaposlenika firme. 

..,.......~ Je posljednja, petnaesta glava. U njoj su izneseni zakljucci dobijeni istTaiivanjem u 
potHda postavljene hipoteze. 
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