
· Uvod: 

Unaprcdcnje prodaje ce opisati p dsticaje i nagrade kojima se kupci pridobijaJu da 

kupuju ODMArJ, a nc da odlaiu kupu inu. Dok je oglaSavanje dugoro~no srcdstvo za 

oblikovanjc stava triista prema robnoj marki. unapredenje prodaje je kratkor COl 

in trumcnl k jim sc kupac pod ti e na djelo anje. Danas e dir ktori markctinga s re vise 

okrccu unapreu nJu prodaje. Unapredcnjc proda]C stvarno DJELUJE! Sto j najbiLnije 

stvara yam brie i mjerljive rezult te u pr daji, nego ~t to cini ogla~a anje. Danas je po 

najn vijim istrazivanjima ciji u rezultati bjavIjcni na intemetu odnos izmedu 

oglaSavanja i unapr dl.:nja prodaje 30 : 70 upravo obmuto od dosadaSnjcg. 

Unapredenje prodaje . e usmjerava ugla nom ka mal prodajma, potro aeima i pr ~in j 

tazi. bzir m na mnostvo instrwnenata za unaprcdenje prod~c markeh:rima je p trebn 

isku t 0 da j mogli da znaju k ~e in trurncnte da up trebe. Neke velikc komparuje imaju 

:stIUcnjake koji savjctuju direktore La unapredenje prod~ie. lako vecina pr mocija 

povecava proda;u. veliki broj tvara gubitke. Jedan analiticar je procijenio da je sarno 17 

pr cenata od datog br ja k mpanija za unaprcdenje pr daJc bilo profitabilno. 

Jcdan od ciljeva ov g specijalistickog rada jeste d kada g pro~itate budete u 

mogucn ti da' 

Q Razumijete on ~to mnogl mjenjaju i ne razumiju. a to je da napra ite 

razliku izmedu rekJamiranja i publiciteta. 

Q napravite plan kako da p stupate sa medijima 

Q se pobrinete da ~lanke i poruke koje saljete 0 sudu koji se pojavljuje u 

medijima. ada l ide naravno, varna u prilog sto je ge moguce. 

Q naucite i razumijete napraviti saopstenje zajavnost. 

ada kada je malo jasruje sta je wlUpredenje prodaje. a sta odnosi s javnoscu mogu 

lobodno da zakljucim sl dcee: 

Ogla" avanje objasnjava Zllslo kllpac freba da kupuje proiZl'od, a 

ullapreilenje prodaje daje podsficaj za kupovinu. Kado se zajedno lIpotrebe 

reklma i lmapreilenje cine moenu kombillacijll. 
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