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Sam svoj novinar 
PROTEKLU GODINU, po oceni mnogih analiticara, obelezila je nevero

vatna popularnost Web dnevnika (Web log - blog). Od usputne zabave 

malobrojnih, oni su prerasli u redovnu pojavu na Mreii, slicno kao sto 

su ICQ i trenutne poruke prvo prihvatili 

zaludenici i mladi s mnogo slobodnog 

Hemena, ali su kasnije postale nezao

bilazna poslovna alatka. Moguee je da ee 

za nekoliko godina vas posao zavisiti od 

;\feb dnevnika. 

Web dnevnici otvaraju jos jedno zani

-ll jivo poglavlje u trZisnoj utakmici pa

¥nih i mreZnih izdanja. BuduCi da su 

ternet novine znatno dostupnije od 

",sienih, bde reaguju na vesti i omo

i avaju interaktivniji rad, najveca 

'.nost papirnih easopisa u odnosu na 

-ezne bila je to sto prenose struena 

lenja i komentare iii tehnicke 

' e koje niste na lak nai'in mogli da 

.ddete na Webu. Web dnevnici su to 

enili - omogueili su svima da 

n u sopstvene "Internet novine" i 

u njima pozabave temama koje ih 

a ju , a zatim da umreZe svoju 

s hiljadama slienih. Takve Inter

. -novine neuporedivo su jeftinije 

Jih , a imaju neverovatno dobar 

~o , nije sve ni tako svetIo. Jedan 

eo pre oko mesec dana, otpusten 

u licnom Web dnevniku svoju 

edio sa stripom 0 Dilbertu 

nagradnoj igri Igla u plastu 
__ meseca trazimo od vas da 

se on zove - pogledajte vo

·.. b). To je sarno jos jedna 

... "1.1 Web dnevnici od igraeke 

at izvor informacija, koji 

na poslovanje (dabome, i 

....., celom svetu ima Siljatih 

_odavna anketa pokazala je 

nostaje u tom pogledu). 

natana Svarca. H P po malo zaostaje za 

njima, ali eete na adresi http://devre

source.hp.com naCi dobar izvor podataka 

o njegovim tehnologijama, naravno u 

vidu Web dnevnika. 

verujem da neke od lih "Iii'nih stavova" 

vredno pripremaju i sluzbe za odnose s 

javnoscu - reklamni potencijal Web dnev

nika dokazao se u praksi nekoliko puta. 

Novo izdanje jave najavljeno je prvo u 

lienom Web dnevniku jednog od ruko

vodilaca Sun Microsystemsa, a zatim su 

se te vesti posredstvom RSS razmene ra

sirile po celom svetu. Taj dogadaj treba 

Kompanije su prvo ogranieavale zapos

lenima moguenost da pisu Web dnevnike 

u radno vreme (neki su eak i otpusteni 

zbog toga) , ali sve vise njih sada podstice 

vodenje Web dnevnika - mnoge vodeee 

informatieke firme i'ak su otvorile po

sebne Web lokacije na kojima objavljuju 

Web dnevnike zaposlenih. Naravno, iza 

toga se krije finansijska korist: napisi u 

veoma ozbiljno sagledati, i kao jednu 

od prekretnica u naeinu objavljivanja 

informatiekih vesti. 

Kompanija Technorati je prosle go

dine obavila istrazivanje i saopStila da 

na Mrezi postoji vee preko tri miliona 

Web dnevnika i da se svakoga dana 

otvori izmedu 8.000 i 17.000 novih 

dnevnika. Po istom istrazivanju, skora 

36 odsto autora Web dnevnika nervira 

svoju porodicu iii prijatelje sadrZajem 

koji objavljuju, a oko 12 procenata 

dnevnika privuklo je budnu paznju 

advokata, koji godisnje pozovu na sud 

skora 360.000 ljudi zbog informacija 

'. Web dnevnicima jos uvek se shvataju kao 

nezavisna liena misljenja, a ne kao pa

zli'ivo pripremljen prapagandni materijal, 

pa im eitaoci vise veruju. Osim toga, 

zanimljivosti objavljene u svetu virtuel

nih dnevnika sire se brzinom svetIosti. 

Dnevnici se koriste i umesto tehnickih 

biltena - Microsoft koristi lokaciju hltp:/ 

/blogs.rnsdn.com za objavljivanje saveta 

o svojim programima i tehnologijama, 

vodeCi programeri IBM-a pisu na lokaciji 

http://wwW-l06.ibm.com/developer

works/blogs/ , a na adresi http://blogs. 

sun.com naCi cete dnevnike zaposlenih u 

Sun Microsystemsu , ukljueujuCi i Dzo

sto su ih podelili sa svetom putem Weba. 

U nasoj zemlji, Web dnevnici jos nisu 

privukli veliku paznju, ali oeekujem da ee 

se to tokom ove godine prameniti. lako 

danas skoro osamdeset procenata Web 

dnevnika saddi Hene podatke, to se 

menja veHkom brzinom. Na svetskom 

tdistu, oni ee uskoro uCi na velika vrata u 

poslovni svet - papirni mediji moraee 

dobro da se pomuce da bi oddali korak s 

Webom u bliskoj buduenosti. • 

Gojko Adiic je glavni i odgovorni uredni 

Mikra. Njegove uvodne rec; proCitojte n:: 

adresi www.mikro.co.yu/orhlva/goj~o. 
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