Licemerna borba sa digitalnim zlom

PORNOGRAFSKI FILMOVI, piratski softver, nelegalno kopirana muzika i

nezeljena posta verovatno su najcrnja od svih lica Interneta. Takav sadrzaj

svi osuduju, ali je borba protiv njega, ¢ini mi se, uglavnom licemerna.

Do kraja proslog veka, pretrazivaci Weba
=i objavljivali manje-vige realne liste
trazenih pojmova i na njima je neretko u
arvih deset bilo pet pornografskih, a od
o<talih pet bar dva su se odnosila na MP3
“atoteke 1 piratski softver. Kada je pukao
“zlon Web-ekonomije, pocelo je cenzu-
~=anje takvih spiskova da bi pretrazivaci
“=ovali §to ,normalnije“ potencijalnim
“zaiva¢ima, a mrezna pornografija i pi-
=24 nestali su sa svetlosti dana. Medutim,
~.=ko od toga da su stvarno nestali s
‘i r=ze. Direktor irske banke je pre mesec
~un2 podneo ostavku jer je u javnost pro-
~rlz vest da je tehnicko osoblje pronas-
- pemografske slike na disku njegovog
~ unara u kancelariji — da ironija bude
== upravo je on zabranio gledanje por-
- =wranica u radno vreme.

" -oma danadnjim spiskovima pretra-
gata  (www.mikro.co.yu/veze/802),

1)

soonografije na Internetu prakticno i
~. A opet, vodeci se podacima od

|

=-knliko godina, jasno je da porno-
- .= piratizovana muzika donose tim
~ = wacima ogroman deo mesec¢nih
~==ah poseta, kojima se toliko hvale.
~ . npokazatelj da je pornografija
¢« veoma aktuelna na Mrezi jeste

~ oo medijski uspeh” privatnog
~vatske pevacice, koji je nekim
- zronaSao svoj put do Interneta.

= —ummo nede ostaviti pecat u svetskoj
~ o tografiji, prica o tom odlomku
= dospela na stranice dnevnih
. =2 podrudju bivse Jugoslavije, a
© 0 e (neuspe$no) diskutovalo i
. = nacionalnim TV stanicama.
= = preko nodi stekla oboZavaoce

i van teritorije ,zapadnog Balkana“ - nova
medijska zvezda dospela je ¢ak i na listu
deset najtrazenijih pojmova Web kataloga
Lycos (www.mikro.co.yufveze/8o3). Vero-
vatno upravnicima tog sistema niko nije
objasnio o ¢emu se stvarno radi, pa listu
nisu cenzurisali.

Iako se na sva zvona oglasava zakonska
borba protiv reklama u e-posti, malo ko je
stvarno video koristi od toga. Od kada je

u SAD donet zakon da u svakoj komerci-

jalnoj poruci mora postojati uputstvo za
odjavljivanje, broj reklama koje mi sva-
kodnevno stizu nije se promenio. Istini
za volju, na vecinu tih poruka postavljene
su hiperveze — neke su bile na latinskom,
neke u istoj boji kao i pozadina, ali vecina
njih svejedno ne radi. Stru¢njaci pre-
porucuju da i ne pokusavate da se odjavite
pomocu takvih veza — ako je pritisnete,
nevaljalci ¢e znati da je poruka stvarno
dosla do Zive osobe i usledice lavina novih
ponuda za razne preparate, pornografske
lokacije i Internet univerzitete.

Nedavna istraZivanja kompanije Messa-
gelabs pokazala su da je preko tri ¢etvr-
tine svih elektronskih poruka nezeljeno,
a da u SAD (gde je jo§ uvek najvedi deo
Interneta), njihov broj dostize cak 85%.
Taj podatak mi bas i ne uliva poverenje
u postojeca zakonska re$enja na Zapadu.
Medutim, cinjenica je da nezeljene
poruke donose velike zarade — i to ne
samo posiljaocima. Tako se davaoci Inter-
net usluga svud u svetu zvani¢no zalazu
za borbu protiv takvih poruka, uredno ¢e
ih proslediti do krajnjeg korisnika, da
bi jedni drugima (i na koncu, primaocu
koji ih nije ni trazio) naplatili niihovo
prenosenije.

Ako bi, nekim ¢udom. sva nezeljena
posta odjednom nestala, broj elektron-
skih poruka koje dnevno obidu svet
pan bi na éetvriinu. Kada bi sav materi-
jal koji .niko ne zeli* i ,niko ne trazi
nestao. zarada pretrazivata Weba od
oglagavanja verovatno bi se prepolovila.
Buduci da veze ne bi bile opterecene
ogromnim AVI i MP3 datotekama, pos-
tojeca mrezna oprema bi jos koju godinu
mogla da opsluzi sve zahteve, pa niko ne
bi kupovao nove superbrze skretnice i
usmerivace. Da li smo dosli to trenutka
kada razmena ilegalnog sadrzaja finan-
sira razvoj Interneta?

Pripremajudi ovaj broj sproveli smo ptvo
veliko istrazivanje o kori$cenju Interneta
u Srbiji, 1 zakljucili da i na ovim prosto-
rima Mreza ima svoju svetliju primenu.
Ipak, iskreno se nadam da ce uskoro neko
ozbiljno poceti da se bavi problemom sveg
tog nepozeljnog sadrzaja, ali na nacin koji
ne zahteva da ga krajnji korisnici finan-
siraju iz svog dZepa. |

Gojko AdZic je glavni i odgovorni urednik
Mikra. Njegove uvodne reci procitatajte na
adresi www.mikro.co.yu/arhiva/gojko.
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