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‘U hiperkonkurentnom okruZenju, trZiste postaje
hipersegmentirano a uobiajeno vertikalno razmisljanje
koje reSenja trazi u segmentaciji je nasvom zalasku.

Lateralno razmiSljanje moZe da dopuni tradi-
cionalni marketindki pristup alternativnim nacinima za
generisanje novih ideja. Dok nam razmisljanje po
vertikali pomaZe da otkrijemo neverovatno male
podgrupe potroSaca za koje se proizvod razvija, lateralni
pristup nam omogucéava da razvilemo potpuno novi
proizvod koji ¢e imati mnogo Siru publiku.

Lateralni pristup upuéuje i na novi naéin
reklamiranja ve¢ postojecih proizvoda, kao na primer
promovisanje Bajerovog aspirina kao preventivu od
sréanog udara.

Novi marketing koncepti su pre rezultat kreativ-
nog procesa nego beskonaéne vertikalne segmen-
tacije.”



