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IIZdVajamO 

Nenad Pacek, 
spedjalno za InStore 
Predsjednik kompanije Global Success Advisors i u ovom broju 
analizira krizu u euro zoni: "Sve kompanije su vise, manje 
ocekivale tesku godinu uZapadnoj, te Centralnoj i JugoistoCnoj 
Europi. Medutim, godina je teia nego sto se ocekivalo. Skora 
pola godineje iza nas, a ekonomski rast se skora svugdje 
potpuno zaustavio, a Citav niz zemaljaje iii vee u recesiji iii im 
recesija prijeti. Saga sa spasavanjem eura se i dalje praduiava ". 

Misljenja i komentari 
Fiskalno vijece BiH na posljednjoj sjednici razgovaralo je 
o novom zaduzivanju nase zemlje. Odluceno je da entiteti 

dopune platforme za pregovore, te iste posalju hitno na 

razmatranje MMF-u. Platforme trebaju biti dopunjene, 

nakon cega bi bili nastavljeni pregovori sa izaslanstvima 

MMF-a, Svjetske banke i Europske komisije. Tacan iznos 

novog kredita sejos uvijek ne zna, alije sigurno da su 

novi pregovori poceli. Sta ce novo zaduzenje znaciti za 

BiH, te kako ce se to odraziti na nasu privredu, objasnili 

su nam strucnjaci iz ekonomije. 


Investidje , 
Vrijedan 2.000.000 KM, novi proizvodni pogon mesne 
industrije Semko d.o.o. donijet ce u Visokom otvaranje 
brojnih radnih mjesta u 2013. godini. Uz to, tradicionalna, 
visocka suhomesnata proizvodnja bit ce obogacena novim 
delikatesama. 

In Liflet 
Ernest Gergely, Project Coordinator kompanije Medialink d.o.o., 

Hiper-Com, u ovom broju analizira strategije proizvodaca piva, 

koji se trude da povecaju svoju vidljivost u vrijeme kadje to 

najpotrebnije. Piva sa ukusom su sve vise zastupljena u lifletima 

u ljetnom periodu. 


Na mjestu 3 
prodaje 
Patrik ZupanCic, iz agencije PROMO.FIL, u 
ovom broju predstavlja primjere prodajnih i 
savjetodavnih promocija, koje cesto mozemo 
vidjeti u nasim trgovinama. 
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76 Vjerovali ili ne... 

78 Svijet u brojkama 

Gdje je najskuplji m2? 

80 Vox populi 

inPromodje 
Iz broja u broj, InStore predstavlja yam promocije 
organizovane u trznim centrima sirom Bosne i 
Hercegovine. 

i Istraiivanja 
Institut za istrazivanje trzista i medija Mediana Adria, zanimalo 
kakav je polozaj nekih brendova povezanih sa fudbalom i 
sire. Analizirali su podatke prikupljene pomocu istrazivanja 
Mediana TGI (Target Group Index) za godinu 2011. Model koji 
predstavljaju je Sponsorship Suitability Index i namijenjen je 
za pronalazenje potencijalnih sponzora ili sponzoriranih osoba, 
a takoder je koristan i za procjenu postojeCih sponzorskih 
partnerstava. 

UmaLoj radnji 
Dragan Bjelic u ovom broju pise 0 znacaju potrosackih 
korpi. Iako vlasniku male radnje korpe ne izgledaju 
kao prva stvar na koju treba da obratite paznju, one 
ipak mogu biti vrlo korisna alatka kojom cete utjecati 
da vasi kupci ostave vise novca u objektu. Miroslav 
Saracevic, direktor poslovnog razvoja Logosofta 
smatra da dobar softver ima mogucnost pruzanja obilja 
kvalitetnih informacija 0 poslovanju i mogucnost 
izvjestavanja. Predstavljamo STR Orka u Neumu, nasem 
jedinom gradu na Jadranskoj obali. 

Periskop 
InStore kolumnista, Kenan UStovic analizirao 
je poslovanje dvije uspjesne kompanije: "One su 
interesantne iz vise razloga: svoje proizvode uvoze i 
distribuiraju uBiN, jako su uspjesne 0 tome sta rade 
i ono najbitnije za ovu prieu, zadovoIjavaju nase, 
iii barem veCine nas, svakodnevne poroke. Osnovna 
karakteristika ove dvije kompanije jeste ta da su se 
uspjele izboriti sajakom domacom konkurencijom i 
postale /ideri na triistu n. 

Vox PopuLi 
U ovom broju za InStore piSe kolumnistica Vedrana Seksan, koja 
namje prenijela svoja iskustva prilikom kupovine. Pitali smo 
Adnana Redzovica, profesionalnog boksera sta ga to ometa u 
svakodnevoj kupovini. Odgovorio je da mu najvise smetaju gUZve 
na kasama, a Muhamed Konjic, nekadasnji fudbaler, voli otiCi do 
lokalne radnje gdjeje kupuje najosnovnije namirnice: "To mije 
stvami uiitak. Uz kupovinu znam stati sa komsijama i prijateIjima 
i porazgovarati. To je neprocjenjivo, kad odes u kupovinu, a ujedno 
moies sa dragim Ijudima razmijeniti par rijeCi". 
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