Pogovor

Mi smo na Balkanu, u odnosu na okruzenje, Ziveli cudna
vremena, u kojima je bavljenje politikom bila osnovno merilo ljudske
vrednosti, tako da smo u zemlji imali izvanredne inZenjere, lekare,
veterinare i agronome kaoiji su bili losi politiCari, a ekonomiste, koji se nisu
sami snasli. Bilo je to vieme u kojem je Covek bio drustveno bice i
nikako licnost, a drudtvo se o njemu ,staralo,, bez obzira na njegove
polrebe, zeljie, probleme, zahteve, ocekivanja i preferencije.

Suprotno, drugi evropski narodi sa razvijenom priviedom i
fehnologijom, davno su shvatili da su ljudske potrebe, Zelje, problemi,
zahtevi, ocekivanja i preferencije ono sto Coveka &ini licnoicu.

Treba imati u vidu da pocinjemo ziveli novo vreme u kojem ¢e
znanja iz podru¢ja marketinga, preduzetnistva i informatike spadati u
opstu pisrnenost, jednako kao §to je to u XIX veku bila azbuka i
abeceda. Naime, bili ¢e nepismen svaki ongj koji ne¢e poznavati
marketing (irzisni) kalegorijalni sistem.

U ruci imate knjigu koja se bavi trzistem i marketingom kao
meniazerskim alatom za potrebe kombinovanja resursa, sredstava i
instrtumenata, gde je uloga inZenjere, ili uopste neekonomiste, toliko
bilna da na Irzistu nije mogucée ostvarivati konkurentnost.

Inzenjeru su znanja iz nau¢nog podrucja marketinga potrebna
iz dva bitna razloga:

o v, da bi mogao komunicirali sa ekonomistima-marketerima
xojl se IskljuCivo bave lizistern, a poseduju niska ili nikakva
nanja iz inzenjerstva;

» diugi, da bi sarmostalno delovali na trzistu.

Ako ova knjiga bude od pomoci, onda je ispunila svrhu. Ako to
ne moze ostvaiti, onda se preporuéuje komplet knjiga Principi
markelinga, u kojim je opsimo elaborirana nauéna materija.

Mojim prijateliima, koji su mi sugerisali sadrzaj i dal korisne
savete, najiskrenije zahvaljujem. Mojoj porodici takode, jer bez ljubavi i
razumevanja, ova knjiga ne bi bila moguca.
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