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a) Marketing - Potrosaci - Ponasanje 

Prestampavanje iii umnozavanje knjige zabranjeno je bez dozvole izdavaca i autora. 

Psihologija je nauka koj ~_ 
izvodenje Gitavog dru5ta, naciona1r,; 
ekonomska nauka ubraja u grupu 0' r ~ 
dubokog znanja. Na taj naGin je psiho =:: .:. 
da se bave Ijudima i trZistem, posen : _ 
statisticki pojam, i u kojima je trZisle ~ 
Upravo zahva ljujuCi svim oblicima c.·
polo'lini XX. veka bio je razlog da <a 
miliona, izmedu jedne treCine do po!ovi"~ 

Oa se srpsko drustvo, nacio _ 
i gradani pojedinei naiaze u velikim ~- 3. _ 

posebno govoriti, jer je to na pIVi pogl£:.: 
Ijudi, ali je mali broj onih koji su u stanl" _.. 
nacine izlaska iz krize i prelaz u stanje .-'-

Sianje krize u srpskog dnustva • 
sadrZajem i strukturom koju o'lim - .:. 
osmisljenom kao autorski i mentorski s ",
zeljenom eilju, nade u grupi naucnih disc ~ 
• 	 PIVi, sto su nasa naucna saznan;a 

ponasanjem nepotpuna. Nasim 5 _: ~ 
imperijom - koja nam je u nasleC2': 
intuieiju da proti'lnika dovedemo _ 
kriterijima uravnilovke (da smo svi _
potpunosti ne odbaeimo i zgazim _ 
komunista, neokomunista i e :_ 
(sub)prosecnost, treba da se v al ~ 
nomadski Turei i nomadski komunis! 

o 	 Malo iii uopste ne 'leruje~ : 
o 	 Obez'lrednili u nama poIrc: _ 

nacionalne misije, UOps!t: :-:: 
o 	 Poremetili obicaje (etlku 

orijentaeije) u smislu da Je 5 --

• 	 Orugo, upra'lljanje marketingom, j t~ : 
potrosaca u proeesu odluci'lanja 0 Iu.; : 
'lrednos!i za potrosaca i novih predr :;' 
nacina da se o'li odrZe u sto duzem v '= 

• 	 Trece, marketing je indterdiseiplinar 
novih prednosti u odnosu na konkll -,;

_ 


zadrZe u sto duzem 'lremenskom Pf- :: 


