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a) Marketing· Potrosaei . Ponasanje 

Prestampavanje iii umnoiavanje knjige zabranjeno je bez dozvole izdavaea i autora. 

-

Psihologija je nauka kOJu E: 
izvodenje Citavog drusta, nacionalne • ~ 
ekonomska nauka ubraja u grupu onih 5-:; 

dubokog znanja. Na taj nacin je psiholo.;. : 
da se bave Ijudima i triistem, posebno '- ~ 
statisticki pojam, i u Kojima je tri iste ;; 
Upravo zahvaljujuci svim oblicima dl :;' 
polovini XX. veka bio je razlog da se vr: 
miliona, izmedu jedne trecine do polovir:: -

Da se srpsko drustvo, naciora­
i gradani pojedinci naiaze u velikim krizc 
posebno govoriti, jer je to na prvi pogleo 
Ijudi, ali je mali broj onih koji su u slanju _. 
naCine izlaska iz krize i prelaz ustanje oc-: 

Stanje krrze u srpskog drus a :: 
sadriajem i strukturom koju ovim c.~;;- = 
osmisljenom kao autorski i mentorski s. ~=' 
ze/jenom cilju, nade u grupi naucnih discip -­
• 	 Prvi, sto su nasa naucna saznanja 

ponasanjem nepotpuna. Nasim 500 :: . 
imperijom . koja nam je u nasled;.': 
intuiciju da protivnika dovedemo _ . 
kriterijima uravnilovke (da smo s i je. 
potpunosti ne odbacimo i zgazi 
komunista , neokomunista i ent(:~ 
(sub)prosecnost, treba da se vratir : . 
nomadski Turci i nomadski komunls.1" ­

o 	 Malo iii uopste ne verujerr: . 
o 	 Obezvrednili u nama potr.:... . _ 

nacionalne misije, uopste ~ -: 
o 	 Poremetili obicaje (etiK 

orijentacije) u smislu da je s . 
• 	 Drugo, upravljanje marketingom, '. f'f3 

potrosaca u procesu odlucivanja 0 ku: .. ­
vrednosti za potrosaca i novih pred :,. 
nacina da se ovi odrie usto duzemv E­

• 	 Trece, marketing je indterdisciplinar- - . 
novih prednosti u odnosu na konk. ';: - _ 
zadrie u sto duzem vremenskom pe· ::. 
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