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'\a haju sto ljec" l, a kamoli tisudjeca , Ijudi cesto oSJeG.lJu rastllci nespoko j zbog clo
Ltzec'e buducnosti. Knjige kao sto su The End ofAJjluencel i The End ~f Worl!- po te nci
r;lju tamniju stranu bllduc'ih prihoda i mogucnosti za posljav<lnja . Sigurno jc cia mnoge 
zvmlje danas pate od kro nicno visok~ ncza poslenosti , sta lnog cleficita i smanjene 
' llpovne moci. Koliko je opravelan ova j pes imiza m? 

jasno, nacionaln<l se gospoelarstva nalaze II procesu llbrzane i cesto prevrtljive 
p ret vorbe. Dvije sil e oznacuju ove dram.aticne pro mjene. .Jedna je glohalizaoja, e ks
p l() zivni porast globalne trgovine i medunaroclne konkurencije. Ni je clna zemlja danas 
ne l1lo2.e ostati izolirana od svjetske e kono mije . Ako zatvori svo ja trzista stranim kon
ku rcnlima , njezini ce graelani puno vise plac'a ti za robu sLabije kvalite te . Ali ako o tvori 
~\ o ja tr2. ista , suocit ce se s u!;trom konkurencijo m i mnogc c'e lo kalne tvrtke patiti. 

Druga je sib tehnoloska proIlljenCl. Ovo je c1esetljec.'e svjedoko rn velikih pomaka u 
do.-;tllpnosti infonnacija i brzini kOlTlunikac ije; novim mate rijalima: biogene tskim po
m:lc ima i lij ekovima ; elektronskim clldima . Svatko upoznat s trgovinama i katalozima u 

-\])-u svjecloci 0 beskrajnom broju novih proizvoda .. Teki povje~nicari novore da je 
ru j\ 'ise povijcsnih pro mje na vocleno te hno logijo m. 

Paradoks je u tome sto globalizacija i tci1noloski pomaci otvaraju mnoge nove 
m )gut'nosti pre mda istoclobno ugrozava ju status quo. Glohalizacija jc omoguc'i1a da 
\ n lyo prodaje svoje autumol ile kllpcima ko ji daju precinost sigu rnosti dilje m svijeta, 

k donald'su cia zadovolji unive rza lne apetite tinejcl2.era , a Boe ingu cia nabavi clijelove 
L:.1 ,,;\'oj 747 od pro i/vodaca iz najmanje dvanaest zemalja , Te hnologija je stvorila multi
llil jarder~ke nOve tvrt1<e kao sto Sll Microsoft, Dell Compute r, Sun Micro~ystems i 
m oge druge. 

Da. stare tvrtke umiru i nove se po javljuju. Tvrtke dje luju na clarvinistickom triistu 
~djL' nacela prirodne selekcije dovode d o "pre7.ivljava nja najsposohnijeg." Uspje h na 
ri.i~ tll pripacla o nim tvrtkama ko je .'iU najbolje prilagodene trenutacnim imperar ivima 
Ikru7.ja - onima koje pruzaju o no sto Sll Ijudi spremni kllpiti. Pojedinc i, tvrt.ke, gradovi, 

(a k i cij Ie drzave mo raju otkriti nacin na ko ji mogu pro izvesti lltJiivu vrijednost 
) "nije, robu i usluge ko ji su c1rugi voljni nabaviti. 

Da nasnja se trzista l11ije njajll nevjerojatno l11 hrzinom. Kat) dodatak globalizaciji i 
eh nulu.~kirn promjenama, 'vjecloci smo premjeSwnju snage od pro izvodaca pre ma ve
k im trgo vcima, uhrzanom po rastll i prilwatljivost trgovinskih marki, novih ohlika 
0IJvanja, po vec'a noj osje tljiv()sti potrosaca na cijenu i vrijednost, smanjenju uloge ma

1) \ nog markctinoa i uglasavanja, i povecanoj e roziji lo jalnosti ne koj marki. Ove prom
'n ~' dovode tvrtke II st.anje ko nfu zije kaela se radi 0 straregiji . 
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