Uvodne napomene

1. Naslov knjige definisao je njen izdavac
U koncipiranju sadrzaja knjige rukovodila sam interesom da:
- saopstim osnovno i najbitnije za svaki od podnaslova knjige
- I ispoStujem vezu koja postoji izmedu ova tri podnaslova- ili
oblasti izuc¢avanja
Shodno tome:
- zainteresovanim za temu unapredivanje prodaje predlazem
Citanje I IL i IV poglavlja knjige
- zainteresovanim za temu mercendajzinga predlazem Citanje
prva Cetiri poglavija knjige
- zainteresovanim za temu fransizinga predlazem Ccitanje I, 1V.
i V. poglavlja knjige

2. U pisanju knjige i u nasem druZenju akenat je stavljen na:

- Savremenu maloprodaju, pre svega manjih trgovinskih
organizacija i radnji

- Pitanja unapredivanja prodaje u maloprodaji il
mercendajzinga

- Afirmaciju strateskih partnerstava, a medu njima narocito
franSizing aranZmana u funkciji opstajanja i jacanja maloprodajnih
trgovinskih, usluznih preduzeéa i objekata

3. Teme iz naslova knjige najéesée se nalaze u literaturi iz oblasti
marketinga. Imajuci u vidu:

- da najveci broj domacéih MSP nema snazne marketinske sluzbe
koje bi ulazile u uske subspecijalisticke aktivnosti, jer vrlo Cesto
marketingom se bave menadzeri preduzeéa i komercijalisti

- idasvaka od ovih tema nije samo marketinsko, vec i
organizaciono, tehnolosko, ekonomsko i pravno pitanje, u pisanju
knjige opredelila sam se da osnovne teme posmatram sa vise aspekata i
iz ugla prakticara



