1.2.4. Model razvoja tehnologija priviacenja triiSta

Model razvoja tehnologija priviacenja frzita (vidi okvir 1.7) u osnovi je
preduzetnicko-menidzerski, odnosno, marketingki pristup, koji polazi od potreba, Zelja,
zahteva, problema, zahteva, ogekivanja i preferencija potro$aca, i to u vidu vidljivih $ansi
(koje je moguce ako se prilagodimo) i konkretnih $ansi (koje sadasnjom tehnologijom

mozemo realizoati) na trzistu,

1.7. MODEL RAZVOJA TEHNOLOGIJA PRIVLACENJA TRZISTA
(Market pull technology)
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