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_ savremenim uslovima re\O/udonisanja posloVclnja 
oodrllh proresa i me toda rada u nau iQ.J 0 in tegralnom 

sran~ proizvoda na trZisle. Na taj je naCin lehnoloski 
- _imenta, s oblirom da 00 polali od shVcltanja da u 

_ _ SI. nego plasirati, odnosno proizvesti nOIAJ vrednost koju 
._ :s stvoriti novu prednost u odnosu na koniQ.Jrendju koju 

#3 < se strui'flo-proi:lsionalno have trZiStem na /qJjem 
odkJ ka 0 iQ.Jpovini, viSe nisu do\Oljna samo manja iz 

ma na trZiste, nego su potrebna i manja i naui'flog 
: : ZI'om da savremeno preduzere vrSi su\€renilet u 
'2 I snosi sve rilike . Tehnoloski menidZmentje, identii'flo 
l:!rdisdplinarna nauka, skup manja , koja 00 odnooo na 

- ~ zvoju male su zemlje, u 10'godiSnjoj vladavini 
deVcl stirane i u tehnolosi<Dm razvo ju odbaeene na 

~. <..menu su srpske zemlje napustili brojni obrazoVclni i 
'lE _ ••",1 otisnulo prei<D 30.000 visokoobrazoVclnih kadroVcl, 

\q'u2enje nasli u \€oma teskom poloiaju, koji zaheVcl 
a*"9ije drustveno-e/qJnomsi<Dg razvoja i u okviru ovih 

-::.oja Pri tome treba irrati u vidu da je u meduvremenu i u 
_ 9= ja mod, s oblirom da su se u svetu pojavile velike 

stickim ciljevima i strategijarra , lj . da ovladaju 
a visoi<e spedjalizadje u proizvodnji i konrentradje 

':' oomije obima na bali transakcionih trOSkoVcl. To nas 
;- -.:: mogd nosti i Sansi razvoja novih balimih lehnologija, 

: _ a i oSVcljanja novih trZista . Zab je naglasak u pristupu 
~ 'anu)CI na ni\Ou inoVcltivnog preduzetniStva, odnosno 
- a;aSl\O naSeg rove ka, kao nosioca bududh lehnoloskih 
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