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Marketing-aspekti ko Direktor: 
Mr. Marina Galogaia 

:::::> Odlucivanje 0 prodaji i prolZ 
• Odredivanje proizvodne cene ~.:. 

• Objasnjenje pojma cenCi ,- : ~ - 
• Objasnjenje pojma cen Ci , . 
• Jednacina prodaje 

• Analiza ponude i potraznjE: 
• Proizvodni menidzmenl i me"' := 

• Determinisanje proizvodn : :: 
Izdavac: • Informacioni sistem predJ_

HOrKQTt'r)g HOr)ogQ~Qr)i- ColbgQ • Informacioni sistem po 
dokumentacija i baze .:

21 Novi Sad, Rumenacki pu113; telefon 021322043 
• Informacioni sistem 
• Informacioni sistem J:. .:. 2001. 

• Marketing aspekti proiz,, 

:::::> Definisanje i klasifikacija pro :z 

• Deflnisanje proizvoda 
• Definisanje fizickogCIP - Katalogizacija upublikaciji 


Biblioleka Malice srpske, Novi Sad 
 • Definisanje usluznog 
• Marketing-koncepcija pris 

339.13 • Klasifikacija proizvoda p;
658.8 • Klasifikacija s obzirom r.: 0 

• Klasifikacija po kriteri"" " GALOGAZA, Milan 
• Murphy-Enis-mooe; 
• Klasifikacija praiz, Proizvod: (variranje, modifiCiranje, inoviranje i razvoja i lansiranje novog 

proizvoda na lrii~te) I Milan Galogaia (2. dopunjeno izdanje): Novi Sad: Marketing Managemen • Klasifikacija proizvocL ~ 
College, 2001. (I s. 1.: s. n. 1). - 334, str.: graf. prikazi; 21 em - (Biblioleka Ma~keting • Markelinsko-proizvodni a_ ~; 
menidiment; 9). • 

•·Umnoieno. - Tiraz 200 - Bibliografija: 333 - 334. • Jaran-oY pt.,"

• Deming 
a) Marketing b) T riisle - Islraiivanje • Crosby-j~ , 

• Interdisciplinarru ~ 
• Prosirena kol'Ce 
• Inlegralni s is!e~ _ 

• IdentifikovanJe cil e.2 
• Identifikovan!;.; ~ ~ 
• Identif i kavanl~ -~ 
• Idenlifikovan. ~o 

Pres:ampavanje iii umnoiavanje knj:!jc zabranjeno je bez dozvole izdavaca i aulora. 


