
dr. sc. Milan Galogaza 
redovni profesor univerziteta. akademik 

BIBLIOTEKA MARKETING MENIOZMENT 

008 

Izdavac 

Marketing Management Con~ge 


21208 Sremska Kamenica, Starolflskl put 14 

drekttor 


dr sc. Marina Galogaza 


2005, 

(trete dopunjeno izdanje) 


CIP - Katalogizacija u publ ikaciji 
Biblioteke Matice srpske, Novi Sad 

339,138 
33913017 

GALOGAZA, Milan 

,- , " , MIS - marketing informacioni sistem / MilanMarketing i mehlzment IstraZIVanJa" C II 2005 (/ s, 1, : 
' n' no izdan'e' - Novi Sad: Marketing Management ,0 ege, ' ~a~0;~z~6 ~4~~p~t/egraf. prik~~i: 21 cm, (Bibtioteka Marketing menldzment: 8) 

Tiraz 200 - Bibtiografija str. 486 - 487. 

a) Marketi ng b) Trziste - Istrazivanje 

" , bez dozvole Izdava ca i au tora Presta mpavanje iii um~ozavanje knjlge zabranjeno Ie 

Marketing - za razliku od /'1e' ~ _~ 
~ '= 'lidzment ' za razliku od nasII)a r.a: _ 


~~ .::. zahteva, problema, ocekiva la. 

, 'C l1zecu , te osmisljavaja preduzetn t." _ 

• - : Jzeca, realno ostvarljivih ci lJevc I ;:..0 


'3 egije, taktike i akcija radi ~(,,:_ 
~ :>"":;' ,lQljavanja zahteva, ispunjavar.:; 
~ -osaca da bi stekli njihovu traJnu ~. ~ : 

.~-: '5l enim koji ce kreativnim stvara as: 
, ~a, stvari i ideja i trajno ih pozic' " '" 

• 	. sfakcije uz ostvarivanje odgovara, _:.: 
~::'stvo da bi se stekla mogucnost za h-" -_ 
..E a, dok je generalni cilj satisfakc ,a .::<>.: 

U tom smislu, za razliku ad '" 
, poslovnog odlucivanja dominan'YY 

,"i:,azenja nacina resenja ekonoms. .,.,,+,0--,., 

..Elvo i poslovne veze, marketing & ,.-.:. 
: : uju naueni i sistemski pris tup rE~ G. <­

", .'I i prethodne premise, oslanJa _ , _ 
.:.~ 'e tacije podatka i informacija kao : : 
- imati u vidu da marketing ori),I'", _ 


--':'fliskih problema na trzistu, nego P'~ 

=_cenosti na osnovu konkretn ih sans _ 


idzment istrazivanja sluze za as'" = _ 
~_e menidzerskog upravljanJa IrZlsr ,.. - ; 

Prema tome. za razliku oc 'ii'­
-'" proizvedu proizvod i primEn. _ ,. :: ._-

~ 

'-kovanih potreba, zelja, problema 

~ rom da se ciljnom trZistu i cil) _ 

-.t6 u okviru platezne sposobnos! 

etu, visini cene i uslova placanja r' _ 


Savremena civilizacija pas._:"­
-zi iz zapadno-evropskog kuit­-

: 

--:110stl. neposredno utice na ra-._ 

:(len ta vrednosne orijentac !Je lal:. 

~~'Jg verovanja , drzanja rellgl)5ke ~ 


- .:.nlne delove ovoga vrednosnc-;: s 

1)5t pred zakonom. ustavnost r 

~nl sistem nauka, teori)B, la' 


.'SKorn kri terij urnu pripadnrstva 

-:. .IJsKe orijen tacije i hriseanslva lie _ 


..:asao moderni kaprtalizam Sd llits' 



