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> Gneseologija - uéenje 0 saznanju sveta
= Apriorno saznanje
= Saznajna mo¢ Coveka
= Saznanje o postojanju svojeg Ja
Ohjasnjenje pojmova drustvo i demokratija, drzava i pravo
*»  Definisanje pojma drustvo
<+ Globalni drustveni kategerijalni sistem
> Specifitnosti politickog okruzenja
»  Specifitnosti ekonomskog okruZenja
> Pitanja u vezi kreiranja pozitivnog marketing okruzenja
*»  Determinisanje pojma demokratija
»  Obelezja, vrednosli, procedure i uslovi demokratije
¥ Objasnjenje pojma politicka tolerancija
»  Objadnjenje pojma odnosi i politicki interesi
+  Filozofija drzave i prava
- Postenak drzave i prava
Ontolosko objasnjenije drzave i prava
Pojam i istorijski razvoj drzave i prava
Drzava i savremeno dru$tvo
Drzava blagostanja ili totalitarizma
Americki drzavni pragmalizam
Nove lendencije u razvoju drzave
= QOsavremene drzave revolucije
= Procesi odmumiranja drzave blagoslanja
»  Oblici drzave i prava
Filosofija, aksiologija i gnesecloyija ljudskih pravaisioboda
%+ Filosofija prava i sloboda
+  Filosofija pravne drZzave (vladavina prava)
% Aksiologija prava pravne drzave
»  Ocena kvaliteta usluga drzave
> Kriterijumi ocene kvaliteta drzavne uprave
*»  Gneseologija prava
«»  Otvorena pitanja socio-psiholoskih poremecaja
> Filosofija balkanske i srpske palanke
= Slil palanke i palancana
= Duh balkanske palanke i palan¢ana
= Realizam kao filosofija palanke
= Tradicionalizam kao filosofija palanke
»  Balkanski i srpski narcizmi, nacionalizmi i nacizmi
Paradigme, okviri | okruZenje za razvoj preduzetnistva
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Gde smo i 8ta ¢e biti s nama?

Uloga preduzeca u trziSnoj privredi

Ocekivane drustvene reforme

+  Determinisanje odnosa izmedu drzave, plana i trzista
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<+ Identifikvoanie faktora koji su izmenili kufturno-civilizacijske vrednosti



MetiRevane gretaka Moeg kejih delsz do propadanija crganizacija
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& Bmres =Savargs pohopatologie sistema
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Drugi deo
Rikro aspektl krize (148]
ey | markelinga u uslovima krize
= i marketing odiucivanje
€ Semios mavetey shae
*  Waheamog metoce 2niza sitvatie
» SETTenakzz
*  An=ara snage ) slabosti u internom okruzenju
= Utedwange glavnin snaga i glavnih slabosti
= Analizaresursa
»  Anaizadzns ) prepreka u spoljasnjem okruzenju
» DuPost-anaiza
Araliza po elesiy skt ~5l-snaga kompanije na trZidiu
Beizs | oreoia Svorng CRAS3S oo
Sk ==t dmatsines orndas wWrpEse
fpaizs aosatddneg v os Wledia
7 OpS pmop maneing-stiategye 28nog uiedta
» Baxina ponfolo malrica , fast : (r2i8no udeste,,
» Aszza opravcanostl uvodenia stralegile {rzisno uedce
Metoce nebudielske analize i kontrole (rzidnih programa
> Kowaskusiva
»  Anakzajaza(gepa)
= Fousine spregs, xonirola i revizija postovanga strateskih jedinica
< [Dke=z Bnansisiuh aspekala
»  Foansiskz sreosive preduzeda
» Fnansiskauleganja
»  Fnansiski espekti rentabilnosli
»  Finansisko planiranje i konlrolisanje investicionih projekata
= Metodologija novcanih tokova
= Ratunovodstvena metodologija
4nzliza tokova finansiiskiti sredstava
= Dopunsko izvedlavanje o lokovima sredstava
= Nelo- i bruto prinsip bilansiranja ncvanih tokova
= lzvedlavanje o lokovima neto obrinin sredstava
»  Anelize bilensa stenja i bilansa uspeha
= Analizz bilanse stanja
*  Angzliza bilensa uspeha
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= Analiza bilansa placanja
=  Presecanje bilansa stanja i bilansa uspeha
»  Merenje poslovnin efekala i rizika finansijskim leverage-om
¥ Analiza strukture kapilala
= Tradicionalna teorija analize slruklure kapitala
= Modigliani-Millerova leorija analize strukture kapitala
> Ocena kvalitela ekonomije preduzeca
> Poslovno-finansijska analiza pomecu koeficijenata
= Ulvrdivanje interne likvidnosti - solventnosti
= Utvrdivanje operativnog poslovnog rezultata
*  Analiza renlabilnosti
*  Analizarizika
= Analiza poslovne ekspanzije
= Utvrdivanje eksterne likvidnosti
»  Postupak kontrole marketing-strategiia
»  Ocena efikasnosti markelinga
»  Provera markelinga
»  Nalazi i preporuke markeling-kontrole

IstraZivanja za potrebie pianiranja posiesankcijske i posieratne revizalizacije i ohnove

< Analiza kulture i etiCnosti kompanije
»  Problematiziranje stvamosli koja nas unesrecuje
»  Analiza korporativne socijalne odgovornosti
»>  Analiza korporativne eticke odgovornosti
<+ Slrategijsko planiranje poslesankcijske i posleratne obnove
<+ lIstrazivanje za potrebe uvodenja antimonopolskih mera
Punasame potro$aca u uslovima inflacije, recesije i nestasica
< Problematiziranje inflacije
»  Istrazivanja za potrebe uvodenja antiinflacione ekonomske politike
»  Reakcija potroSaca u uslovima nestasica na rzistu
>  Ponasanje potro$aca u uslovima inflacije
< Pona$anje polroSaca u uslovima recesije
<+ lIslrazivanja stagflacije i anticipiranje inflacije
< Isirazivanja za potrebe ekonomske polifike antiinflacije i dezinflacije
>  Antiinflaciona ekonomska politika
»  Dezinflaciona ekonomska politika
> Allernativne ekonomske politike
»  Ekonomska politika liberalizacije
Strategije marketinga u uslovima ekanomskih kriza
<+ Slrategije u uslovima nestasica
> Pona$anje kupaca i preduzelnika u uslovima nestasica
> Marketing-miks kupaca u uslovima nestasica
«+  Strategija u uslovima inflacije
<+ Slrategije u uslovima recesije
Inovativno preduzetniStvo i inovativna organizaciia kao izlaziz nostojece krize
<+ Kreiranje stvaralacke atmosfere
»  Osnove leorije slvaralastva
»  Kriterijumi slvaralastva
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> Respeklovanje principa transakcijske ekonomije |
savremene stralegije rasla preduzeca
= Neoklasicna leorija rasta preduzeca
*  Postkejnezijanska ekonomska teorija rasta preduzeéa
= Transakcione paradigme preduzeca o okruzenju
=  Analiza preduzetniCke mreze
= Marketing implikacije transakcijske paradigme preduzeca
= Kreiranje miljea koji privladi kapital
= Globalno trziste, marketing i preduzetnistvo

Literalura 332 - 333

Treci deo

Pledoale srusko) Javnosti o strategiji razreSenja konflikta (334)

Problematiziranje otvarenih pitanja i probiemi

<+ Sanse procesa globalizacije

<+ Opasnosli zbog neznanja i nerazumevanja

Rnaliza stanja resursa, zakljuccii preporuke

*  Determinisanje prirodnih resursa

¢+ Osnovni principi modela revitalizacije, obnove i razvoja
>  Problematiziranje globalnog drustvencog sistema
»  Projeklovanje polilickog sistema
> ZakljuCak i preporuke

Trecu dei
Oblici reSavanija krize preduzeca (346)

Rnaliza ohlika konllikata u preduzecu

< Portfolio konflikta

+»  Koordinacija marketing funkcije sa ostalim funkcijama preduzeca

Konlflikti izmedu istraZivanja i razvoja i marketinga

Konflikti izmedu nabavne i marketing funkcije

Konlflikti izmedu proizvodne i markeling funkcije

»  Konflikti izmedu finansijske i marketing funkcije

Znacaj marketing funkcije u organizacionoj strukturi

Prilagodavanje organizacione strukture

Upravljanje konfliktima

«»  Strategije izlaska iz krize

Postupak implementacije marketinga u sistem organizacije preduzeca

<+ UCiti se od onih koji su uspeli resiti krizu

<+ Uvodenje promena u organizacionu struklturu

+»  Funkcionisanje marketing-organizacije preduzeca

Oblici reSavanja konflikata na nivou preduzeca sa procesom transformacije

proizvodno-prodajnog u lrZiSno orijentisano preduzece

%+ Uvodenje markeling-proces transformisanja proizvodno-prodajnog u poslovno
{marketing) korporativno drudtvo

<+ Preduzetnicko drustvo treba da ima kljuCnog ¢oveka

<+ Ciljevi i zadaci marketing-grupe
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