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GALOGALA, Milan 

TrZi~ni menidzmenlll_: marketing informacioni sistem I Milan Galogaza,· Novi Sad: 
Marketing Managemenl College, 2002 ( I s, I. : s, n, 1.) 279 sir, s razl. pag, : graf, prikazi ; 21 

em - (Biblioteka Markeling menidzmenl; 60), 


Umnozeno, . Tirai 200 - Bibliografija uz svako pogtavlja, 


a) Markeling - Informacioni sislemi 


RoOen je 194 1 
Siavskom Polju, op~tina 
(Republlka Hrvalska); u~e ~ • _ " 
Fedora Rocca (triisno pos ,_ _ 
marketing), Aleksandra Baza'e ' _. 
Iriista i markelinga), Rama 
(poillika proizvoda), Ive .' _ : 
(proda/a, nabavka), Zorana PJd' 
cena), Josipa Sudara (prom.::.::; 
Vezjaka (meOunarodni .~"-="~' 
Bogdana Cosica (politekOO<ll'T"" 
Kulica (makroekonomskl tal": _ 
kod kojih je odbranio magiSla""5.' 
rad na Ekonomskom taku I: 

Preslampavanje iii umnoiavanje knjige zabranjeno je bez dozvole izdava~ i autora, 
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