
Sadrzaj 

Prvi deo 

Fil'osofsko-ontoloski zakoni, aksioloske norme, 
vrednosti i verovanja i gneseoloska 

saznanja 0 svetu i coveku (1) 

Uvod u filosofiju 	 2 


o Opste napomene 	 2 

o 	 Filosofij hriscanstva 8 


Opsti pristup filosofiji hriscanstva 8 

Skolas!icka hriscanska filosofija 12 

Renesansa i merkan!ilizam 15 

Novovekovna hriscanska filosofija 18 


Emplfizam 18 

Raclonalizam i fiziokralizam 21 

Francusko prosvelileljstvo 25 

Mehanicistickl mater ijalizam 28 

Nemacka klaslcna filosoflja 30 

tvlarksisticka matefliallstlcka filosofija 36 


o Razvoj gradanske filosofije tokom XX. veka 	 40 

o Problemi, ciljevi i zadaci filosofije 	 48 

o 	 Vrednosti filosofjje 51 


Vrednosti filosofije 51 

Savremena filosofija 53 


'"'ntologija - ucenje 0 svetu 54 

Ucenje 0 postojanju sveta 55 


~ Shvatanje vremena i prostora 56 

Realni svel TroJednog 57 


Materija 62 

Energija 64 

Duh 65 


Cinioci duha 67 

Istocno-pravoslavni, Siovenski i Srpski duh 69 

Islorijski smisao tumacenJa civllizacija 72 

IRaz)um 76 
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o Volja (motiv, motivacija) 	 78 

o 	 Osecanje (cuvstvo) gO 


Individua -Ijudska jedinka 82 

Licnosl - kakav covek jesJ7 83 

Gradanin - osnovno svojstvo coveka 84 

Sloboda - osnovno svojstvo coveka 85 

Svojina - izvor prava i ekonomske moGi 87 

Suverenilet - pilanja svojstva vlasli 88 


Glavni zakoni koji vladaju svetom 	 90 

o 	 Osnovni zakoni koji vladaju svetom 90 


Zakon odriavanja svela 91 

Zakon uzrocnosli i slobode 91 

Zakon privlacenja i odbijanja 92 o 


Zakon (ne)ravnoteze 92 

Zakon (ne)reda i (bes)porelka 92 

Zakon (ne)sklada 93 


o 	 Zakon razvoja sveta 93 

Identifikovanje faktora koji su izmenili kullurno-


Globalno triiste. marketing i preduzetnistvo sa slrategijom 


civilizacijske vrednosne orijenlacije 93 

Promena uloge preduzeca u trZisnoj privredi 96 

Promena uloge driave i kreiranje preduzelnicke ekonomije 97 

Naslanak kapilalizma i uloga protestantizma 103 


privlacenja kapitalnih ulaganja 104 


• Aksiologija - ucenje 0 vrednostima sveta 109 

o Norme ponasanja 	 109 


Obicaji 110 

Vrsle obicaja 111 

PravnI oblcali i obic3J1lO pravo 111 

Obicalnosl i znac31 obic31a z~ kulluru 112 


Moral i etika 113 

Pravo i zal<on 116 

Kakva je aktualna u nas sitllacija? 119 


o 	 Vrednosni sistemi i vrednosne orijentacije 123 

Istina 124 

Pravda 124 

Sloboda 126 


Mir 129 

Red (poredak) 129 


Ljlldsko dostojanstvo 131 

Umetnost (Iepo) 132 


Umelnosl nlkad" ne govoll nlsla praklicno 132 

Covekov pUI krelanja od zlvolinle do uZlvanja 135 


to 

3neseologija -



136 o Nevrednosti 

Zio nasliprot Dobrom 136 

Smrt 137 


Gneseologija - ucenje 0 saznanju sveta 138 

o 	 Filosofska shvatanja 0 saznanju 139 


Apriorno saznanje 139 

Saznajna mot coveka 140 

Saznanje 0 postojanju svojeg Ja 141 


o 	 Analiticka filosofija 142 

Filoso fska argumen tacija 143 

Filosofsko misljenje 143 

Pamtenje 1'44 


o 	 Nove paradigrne 0 saznanju 145 

Uslovi istinitosti 145 

Nova slika sveta 147 


Filosofija i sloboda misljenja u Srba 	 150 

o Kulturno-istorijske deterrninante ulaska Sma u Evropu 150 

o Kontroverze filosofskih uticaja na nacionalnu srpsku kulturu 152 

o Znacaj religije i rnorala kod liberalnih koncepcija srpskog drustva154 
o Uticaj knjizevno-estetskog stvaralastva na srpsku kulturu 156 


Drugl deo 

Obelezja nekih od elemenata kul'ture i 

civilizacije koji uticu na ponasanje (158) 


• 	 :)belezja demokratske kulture i civilizacije kao 

_ rijskog uporista gradanske etike i morala 159 


Odnos ekonomije i politike 159 

Gradanska demokratija kao politicko-socijalni okvir vladanja 164 


Obelezja, vrednosti, ,precudure i uslovi demokratije 165 

Objasnjenje pojma politicka tolerancija 169 

Objasnjenje pojma odnosi i politicki interesi 171 

Gradanski demokratski oblik drustvenog sistema 177 

Objasnjenje pOlma tehnokratija 185 


11 



• 	 Uticaj nacina zivota na ponasanje coveka 

i ocekivane promene 188 


o 	 Vrednosne orijentacije i verovanja 188 

Definisanje pojmova 188 

Merenje program a vrednosnih orijentacija 190 

Metoda posmalranja 192 

Analiza promena sistema vrednosti 193 

Tehnike merenja stila zivota 194 


o 	 Rasprava post-komunistickih reformi srpskog drLlstva 197 

Paradigme koje ostaju otvorene 198 

Razvoj polrebe za tolerancijom 204 

Razvoj potrebe z dijalogom 207 

Razvoj komunikacijsko-informacijskih polreba 213 


o 	 Potreba za razlikovanjem manipulatora od socijalizatora 217 


TreCi deo 

Ljudske eticke i 

poslovne norme ponasanja (224) 


Moraine paradigme 	 225 

o 	 Determinisanje pojmova 225 

o 	 Kulturno-civilizacijska sustina etike i morala 228 


Kulturno-civilizacijska sllstina eticke vrednosti 228 

Otvorena eticka pitanja uvezi covekovog 

postvarenja-alijenacije 234 


Jevrejsko-hriscanski izvori alljenaclJe 235 

Novovekovne leorijske i ~Iosorske lasprave 235 


o 	 Hegelovo shvalanje al1ienacl le 236 

o 	 Fojerbach-ovo shvalanle dezilhjenaClje 237 

o Marx-ovo objasnjenie pojma oludenle 238 


Savremene lemile ahjenaclJe 239 

Socijalno-eticki aspekti slobodnog vremena-dokolica 240 


Socijalm aspekli dokolice 240 

Elicki aspekli dokolice i Iludska sloboda 242 


Eticka pitanja drustvene devijacije-anomija 243 

Kulturno-civilizacijska i istorijska suslina moralnog 246 

Proturecnosti moralnosti 248 


o 	 Psihologijsko-eticki aspekti morala 251 

Psihicke moraIn dimenziJe po teoriji ucenja 251 

Freud-ova psihickoanaliticka teorija morala 252 

Kognitivno-razvo]na (geneticka) teorija morala 255 

lHumanisticko psiholosko shvatanje morala 259 
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L'Bonovi psiho'ioski zakoni razvoJa naroda 260 

o 	 Savremene moraine paradigme 261 


Moralna sloboda 262 

Moralizam 264 


o 	 Problemi savremenog morala 264 

Egoizam 265 

Allruizam 265 

Moralna kazna 266 


o 	 Moralni logicki sudovi 267 

Moralni sudovi 0 istoriji 267 

Impresionislicki logicko-estetski slldovi 269 

Logika moralnih i praklickih sudova 271 

Moralno-eticki slldovi u medunarodnim odnosima 274 

Deterrninisanje odnosa moralnih i pravnih normi 281 


Etika i sloboda 285 


Q Predmet etike 285 

Naturalislicka etika 286 

Metafizicka etika 288 


o Filosofsko-eticki idealitet sveta 	 289 

o Eticke protivurecnosti izmedu dobra i zla 291 

J Eticka pitanja slobode 298 

o 	 Predmet i principi etike 301 


SllpuJacij" novlh elickih okwa 


Socijalni (humani) kapital iii sklonost srpskog drustva 


Hedonizam 301 

Eticko ponasanje 306 

Eticki ideali 310 


: (] emena eticka praksa 312 

Tranzitologija kao eticka ideologijaprakse 312 


Tranzitologija kao ideologija 312 

Opsli OkVlfI zapadne Iranzilologije I nasa ocekivanja 312 

TeOfljsk l Izvon zapadne Iranzllolog lje 315 

T e-orijske greske zapadne Iranzl lologile Isloka 317 


l'eorija i praksa Iranzicija etike 319 


Procena sansi na ellci ba ziranog menidimenla 322 

=Ucke norme i drustvena odgovornost u triisnom poslovanju 323 


Karaktersticna slika srpskog drustva 324 

Pozeljna slika srpskog drustva 325 

AktuaJizacija uloge driave u razvoju preduzetnistva 327 


spontanoj socijabilnosti 330 

Znacaj porodice za razvoj sklonosti riziku i 

inovativnom preduzetnickom duhu potomstva 337 


~ anje uticaja referentih grupa na ponasanje Ijudi 341 

~ ~ _ .me ri jska metoda identifikovanja I!dera misljenja 344 
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Cetvrli dec 

Etika i kultura preduzeca (349) 

Paradigme eticke kompanije 	 350 

o 	 Postojanje gradanskog demokratskog drustva i 


Siozeni poslovni sistemi i reafirmacija uloge 


Preduzetnici, menidZeri i zaposleni treba da vole 


funkcionisanje triisne privrede 350 


predllzetnika uvelikom preduzecu 354 

Razvoj kulla i kultllre velikog preduzeca 356 


svoje preduzece i kupce 360 

o 	 Eticko-kulturna uporista preduzeca 363 


Oefinisanje preduzetnicke vizije buducnosti, poslovne misije 


Preduzetni menidZment i proces identifikovanja 


kao razloga postojanja , ciljeva i motiva preduzeca 363 

Poslovna mlslJa (svrha) preduzetrllckog drllstva 364 

Detelmlnlsanie preduzelmcklh citjeva i zadataka 366 


poslovne i razvojne poli\ike 369 

Definlsanle marketing poJitlke 372 

Determlnlsanje marketing procedllra 373 

Determinisanje marketing pravila 374 

Determlnlsan)e markeling slandarda 375 

Determll1lsa nJe marketing izuzelaka 378 

Defrnlsanje Imrketlng okolnostl UokruzenJu 380 

LJpravlWlje konfhktlma 380 


Preduzetni menidzmenl i opsle stralegiJe preduzeta 385 

Opsle preduzetnicke strategije 387 

Opste marketing-strategije 390 

Genericke trZisne strategije 392 

Proces formulisanja marketing-stra\egija 392 


o 	 Kreiranje stvaralacke kulture 394 

Sistemski preduslovi eticnosti i pretpostavke 

uspesnosti kompanije 394 

Osnovne teorije slvaralaslva 397 

Funkcija slvaralaslva u oblikovanju Ii reoblikovanjll 400 


I<reiranje korporativnog imidza 	 402 

o 	 Kako se dolazi do korporativnog imidza 402 

o 	 Kultura i eticnost kompanije 402 


Preduzetnicka elicka odgovornost u odnosu na 


El~mrn:1 korporalrvne ellc>,e odgovol no:~ 11 ·111 


Slvarnost koja nas lInesreclije 403 


kulturu kompanije 404 

Opstl prillcipi preduzetnicke etlc~e odgovolnvs ti 4011 

Korporatlvna kliltura i klima 408 
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Analiza i kontrola korporalivne eticke odgovornosli 416 


Osmisliavmll8 orgamzacionog raNoia 


Emoclonalne nakaradnosti I stele od 


Kullurna potreba za promenama 417 

Particlpallvna kuliura 417 

F~ze promena 418 

IZVOfI olpora plOmenama 419 


prrlagodenog za konlinuelne promene 420 

PSlhopatologll<l memdzm enla 422 


neformalne orgamzacqe 425 

EmoClonalne nakaradnosli 425 


o 	 I'loformaina organizacq3 427 

o 	 Kultura i liderstvo 430 


Funkci)e, karakteristike i psihologija liderstva 430 

Nacin delovanja liderstva i faktori koji uticu na izbor 

stilova liderstva 434 

Moe liderstva 435 


Lldersk~ moe 436 

Kvahlela uspesnog hder, lva 437 

SpecIflenos Ii hdera-vlzionara 439 

Predlspoziclje uspesnog lidera 441 


Kultura i liderstvo 442 


I<reiranje korporativnogr ,identiteta 	 443 


o 	 Internacionalizacija preduzetnicke slike i marke proizvoda 443 

Kreiranje odnosa unutar organizacije 446 


Usmeno komuniciranje sa zaposlenim 447 

Afirmacij<1 rnoliva za posllgnucem 447 

AflrmaclJa motlva za postignucem I razvojem 450 

Kreiranje KKI< -kruzoka za kontrolu kvailielil 450 

Proces odgoj lienos Ii - coveka preduzeca 451 

Konlinuelno obrazovanje Ilcnosli-eoveka preduzei:a 453 


Pismeno komuniciranje sa zaposlenim 455 

Prenosnici komuniciranja sa zaposlenim 455 


o 	 Kreiranje odnosa s javnoscu 455 

Korporalivna propaganda i odnosi s javnoscu 455 

Odnosi s kupcima 457 

Odnosi s dobavljacima 459 

Odnosi s markeling-kanalima 460 

Odnosi s konkurencijom 460 

Odnosi s bankama i finansijskim inslituci)ama 461 

Odnosi sa sindikalima, zakonodavnom, izvrsnom 

i sudskom vlasli 462 


464 
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