
PANEVROPSKI ~~~~~ UNIVERZITET 

BANJALUKA 

1 

IZVOZNI MARKETING MENADZEMNT 
) 

Autor: 

Doc. dr .Iugoslav Jovicic 


Mr Darija Brkic-Smiljanic 


Saradnik: 

Marko Stanarevic, dip!. ekonomist 


Prelom i dizajn korica: 

Dusan Stranatic 


Sadrzaj 

1. UVOD .................................. ...... ~__--1 


2. DOSADASNJI RAZVOJ I PREDVI£l 
DDNOSA ZEMAUA REGIONA•.••• ... ••••___-I 

3. TEORIJSKI ASPEKTI ............... ~.~.___---1 


3 J .\ /arketing i elelllellli m 

OZNI MARKETING MENAD 

.5 	 PlANIRANJE IZVOZA .............. .........._ 

.< !. P{aniranje pot'etnog b' ::~ --~~C-) 

ARKETING INFORMACIO IS 

" . MARKETING MIKS U IZVOZ 

- J Politika prab :z •.____ 

- - Politika distribu i.J co ........._ •__~~~ 

oiilika cij II.' ............ ____ 

Polilika prom iJt:. ..•••.•___

CAJ I OBLICI IZLASKA NA 

Llo 7 d,.: a\,lIill I \"1~diJl. 


-" ~ lug i ::Ilac'aj/inallsij 



