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Globalna industrija sporta se nalazi u transformaciji bez presedana u dosaca: 
koja ima potencijal da u potpunosti promeni njen danasnji izgled. ln iciraria 
oblikom globalizacije ova transformacija u samoj osnovi ima veoma Jasa~ 
autentican digitalni kod. Njene domete je danas realno tesko do kraja oe 
sasvim izvesno da se svetski sport ubrzano krece ka revolucionarnom, ne c 
iscrtanom, ali svakako izazovnom, virtuelnom prostoru. 
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Edicija ima za cilj da pokusa da priblizi sustinu, posledice i ocekivane e e· e ~ g1ta lne 
promene u svim segmentima sporta, kako bi pomogla sportskom a~c - ,.. JU mu, 
akademskoj javnosti i najsiroj publici da se na pravi nacin prema njoj odrec . 
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