PREDGOVOR

Knjiga koja je pred vama napisana je u kontinuitetu ve¢ objavljene knji-
ge, ,, Trgovinsko poslovanje®, izdanje 2000. godine.

U knjizi su obradena Sira pitanja trgovine kao §to su: trgovina 1 trgovin-
ska politika, odnos trgovine i trzi§ta i zastita potro§aca. Zatim pitanja trgovin-
skog marketinga i marketing logistike i posebno trgovinski menadZment..

U knjizi je obradena savremena teorija i praksa, s ciljem da se koristi
kao udzbenik na fakultetima i §kolama.

Verujemo da knjiga mozZe biti od interesa i §iroj struénoj javnosti, na-
roéito poslovnim ljudima, koji znaju da trgovinsko poslovanje zahteva vrlo
struéna znanja iz marketinga i menadZmenta.

Na kraju zahvaljujemo recenzentima, saradnicima 1 pruatcluma na tru-
du i pomoc¢i da se ovaj naporan posao uspe¢no okonca. Posebno zahvaljujemo
porodici na razumevanju i strpljenju.
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