
PREDGOVOR 

Knj iga koja je pred varna napisanaje u kontinuitetu vee objavljene knji­
ge, "Trgovinsko poslovanje", izdanje 2000. godin e. 

U knjizi su abradena sira p itanja trgovine kao sto su: trgovina i trgovin­
ska politika, odnos trgovine i trzista i zastita potrosaca. Zatim pitanja trgovin­
skog marketinga i marketing logistike i posebno trgovinski menadZment.. 

U knjizi je obradena savremena teorija i praksa, s ciljem da sc koristi 
kao udZbenik na fakulteti ma i skolama. 

Verujemo da knjiga maze biti od interesa i Slroj strucnoj javnosti, na­
rocito poslovnim Ijudima, koji znaju da trgovinsko poslovanje zahteva vr10 
strucna znanja iz marketinga i menadimenta. 

Na kraju zahvaljujemo recenzentima, saradnicima i prijatcljima na tru­
du i pomoCi da se ovaj naporanposao uspecno okonca. Posebno zahvaljujemo 
porodici na razwnevanju i strplj enj u. 
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