uvodna rije¢

e KAKO POSTATI
MUST HAVE
PROIZVO

U svim strateskim, prodajnim, marketinskim planovima uvijek postavljamo sebi t drugim
ista pitanja: kad, 3ta, ko, gdje i kako?

Jednostavna pitanja zahtijevaju i jednostavne odgovore a onda iz te jednostavnosti dodemo i

do planova i strategija koje su lako razumljive te lako provodljive.

\TOR SVIH IZDANJA
Durovic

Kad? Vrijeme je sumiranja rezullata u 2019. godini. Planove smo ili nismo dostigli i jedino 5to
danas mozemo je da se pripremimo na pravi na¢in za 2020. Kako da nam godina pocne bolje
nego da se vidimo s nasim partnerima u cijelom ovom Instore procesu. Zato i mi u In Storeu
mislimo da je ovaj projekat vazan jer nam on daje upravo ono Sto treba FMCG industriji.
Moramo postavljati standarde po kojima cemo interakeiju usmjeriti ka razvoju kako cijelog
trzista tako 1 proizvoda.

Sta? Must Have 2020" ima za cilj da nas usmjeri na brendove 1 proizvode koji zasluzuju
paznju jer su oni lideri u kategorijama, razvijaju i osiguravaju kontinuitet rasta pojedine
kategorije.

Promovisuéi sve vas najuspjesnije brendove i vase pojedinaéne proi
distributeri te In Store magazin na (aj nacin vam 5a
Zelimo da takvi i ostanete.

vode mi, trgovei,

liemo poruku da znamo da ste vrijedni i da

Nadamo se da ¢e to laskavo priznanje biti za vas novi stimulans i novi izazov da u 2020.
budete jos vrijedniji i jos akuvniji.

Ko? U cijelom procesu je ucestvovalo 7.000 pojedina¢nih trgovackih objekata sa kojima
komuniciramo u toku godine. Top 50 trgovaca smo direktno kontaktirali i tako kreirali *Musl
Have 2020 listu proizvoda, iz njihovih baza, koje treba imati svaka trgovina.

Cestitamo! Morate biti ponosni jer su vas izabrali oni koji najbolje znaju koliko ulazete napora
da bi bili to 8to jeste. “Must Have 2020"

Gdje? Polica je jedino mjesto na kojem se sve vidi. Jer onaj koji na kraju sve mjeri t ocjenjuje
je potrosa¢. Nadamo se da ¢e mjesto na polici u 2020. vas. koje smo odabrali biti uvjerljivije
sa vecim udjelom i vec¢im izlazom sa nje.

Kako? Ono §to je $to zajednicki imenitelj svih nas koji se bavimo ovim poslom jeste naporan
rad. Sa sigurnod¢u mozemo potvditi da u 2020. samo u koliko budemo jos napornije radili i
investirali mozemo oc¢ekivati bolji rezultat. Drugi faktor ne manje vazan koji ulazi u formulu
za uspjeh nazivamo promotivne aktivnosti koje su razlicite kod svakog.

Tako dolazimo do jednostavne formule kako doci do pozicije da budemo izabrani kao Miust
Have proizvod.

Naporan rad + promotivne aktivnost = “Must Have 2020”
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Owo 2danje je Resid Muratovic,
peiiienc 13 odit glavni i odgovorni urednik
magazin InStore
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