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Cetrnaesto izdanje drugaeijeg je izgleda i stiha. Vee sam naslov - Stratdki me
nadzment: U potrazi za konkurentskom prednoscu -deskriptivniji je te jasnije 
izrazava glavni pravac osnovnih predavanja iz poslovne i konkurentske 

strategije. Novo lice ovog izdanja ukljueuje preinaeen raspored poglavlja, moder
niziranu prezentaciju teksta, jedno posve novo i vrlo aktualno poglavlje: Strategija, 
etika i drustvena odgovornost. Neke teme pokriva vise, neke manje od 13. izdanja. 
Ipak, osnovne karakteristike koje su godinama bile zasluzne za uspjesnost teksta, 
ostale su gotovo netaknute. Osnovni pojmovi i analitieki alati solidno su obradeni, 
idu ukorak s teorijom i praksom, a potkrijepljeni su najboljim primjerima do kojih 
smo mogli doCi. Kao sto je to obieaj svih nasih novih izdanja, i u ovome se nalazi 
niz najboljih i najsuvremenijih raspolozivih slueajeva iz prakse. Takoder, pripremili 
smo paket dodatnih materijala za rad na nastavi koji omogueuje maksimalnu fle
ksibilnost u prilagodavanju predavanja posebnim potrebama i preferencijama. 

TEKST I KVALITETA SADRZAJA 

Da bi se neki strategijski tekst na visoj/MBA razini halificirao kao kvalitetan, on 
mora, po nasem misljenju: 

• 	 Objasniti temeljne koncepte, potkrijepiti ih relevantnim primjerima i primje
nama u stvarnim poduzeCima. 

• 	 Predstaviti razumljiva objasnjenja bitnih analitiekih alata, naein njihove upo
rabe te njihovo mjesto u menadzerskome procesu izrade i provedbe strategije. 

• 	 Biti azuran i sveobuhvatan, solidno izvjeiitavati 0 bitnim promjenama na kon
kurentskim triistima i u strategijama pritisnutim globalizacijom i tehnologi
jom interneta. 

• 	 Fokusirati se l1a ono sto svaki student treba znati 0 izradi, implementaciji i pro
vedbi poslovnih strategija u danasnjemu triisnom okruzenju. 

• 	 Sadriati nove slueajeve s dodanom vrijednoseu koji obuhvaeaju zanimljive 
proizvode i poduzeea, prikazuju vaine strateske izazove s kojima se suoeavaju 
menadzeri, pruzaju vrijedne pouke i bude interes medu studentima. 

Vjerujemo da eetrnaesto izdanje udovoljava svim ovim kriterijima. Rasprave u 
poglavljima zadiru izravno u bit onoga sto studenti uistil1U trebaju znati - una
toe dodatnim 33 stranice novoga poglavlja, ovo izdanje ima 50 stranica manje od 
proslog izdanja, a broj poglavlja ostao je isti. Medutim, nasa objasnjenja temeljnih 
koncepata i analitiekih alata dovoljno su opsirna da bi bila razumljiva i uporabljiva. 
Povrsna objasnjenja daju oskud110 znanje, a gotovo da i nemaju pedagoske vri 
jednosti. Odabrali smo aktualne primjere na koje se studenti mogu lako pozvati. 
Trudili smo se inkorporirati sva vrhunska istrazivanja koja odgovaraju poeetnome 
stupnju predavanja iz strategije. Doista smo bili sretne ruke u prikupljanju uistinu 
krasnoga niza zanimljivih, vaznih i izazovnih slueajeva za pripremu vrijednih le
kcija 0 tome zasto i kako uspjeSno izraditi i provoditi strategiju. 
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