Brending kao oblik marketinga

UvOD

Brendovi su postali znacajan dio cjelokupnog poslovnog svijeta. Prisutan je u svim sferama
otvorenog trziSta i nemoguce ih je izbje¢i. To su ideje kojima vjerujemo, grad koji rado
posje¢ujemo, hrana koju jedemo i sve ono S§to se nalazi u svijesti postojecih i potencijalnih
kupaca ili bilo kojeg drugog pojedinca koji moze da utice na organizaciju. Kvalitetni i1
prepoznatljivi proizvodi, kompanije, turisticke destinacije, kulturno naslede i ljudi jedne zemlje

predstavljaju brend.

Danas se smatra da je najznacajnija funkcija marketinga ba$ upravo izgradnja brenda. Ono S$to
ubrzava ovaj trend je stalno opadanje klasi¢nog vida prodaje, odnosno nacina kojim se vrsi
razmjena dobara i usluga na trziStu. Brend je identitet specificnog proizvoda, usluge ili biznisa.
Brend moze imati puno oblika, ukljucujuéi i ime, znak, simbol, kombinaciju boja ili slogana, a
pravno zasti¢eni brend se zove robna marka. Rije¢ brend je nastavila da se razvija, obuhvatajuci
identitet i pritom uti¢uéi na licnost proizvoda, kompanije ili usluge. Nekada davno su brendovi
bili samo obi¢na roba koju bi ljudi koristili i ubrzo zamjenili novim. Danas je sve to mnogo
drugacije. Brend je postao simbol odrZivosti i nezaustavljiv je u kom god pravcu da krene. Snaga
brenda prije svega zavisi od pozicije koju taj brend ima u svijesti potrosaca u odnosu na ostale
brendove. Pri¢a o brendingu ne bi mogla da se zapo¢ne prije prethodnog razumjevanja ideje
pozicioniranja koja je i dovela do danasnje revolucije u marketinskom razmisljanju kao i procesa

izgradnje brenda.

Predmet istraZivanja je kreiranje brenda, redizajniranje brenda i uloga brenda kao nosioca

prosperiteta kompanije.

Osnovni cilj ovog istraZivanja jeste da se prikaze znacaj brenda u svakodnevnom Zivotu, sa
osvrtom na odredeni proizvod konditorske industrije, kao i odnos izmedu potrosaca u kompaniji i

medusobna oc¢ekivanja.



