RIJECI RECEZENTA

UdZbenik ,,Organizacija i vodenje marketinga” je prezentovan u
osam dijelova, koji su razradeni u okviru 24 poglavlja. U svakom poglavlju je
data odgovarajuca skica koncepta sadrzaja. Pored citiranih autora u pojedinim
dijelovima udzbenika, autor preporu¢uje korisnicima udZbenika da se
upoznaju i sa sadrzajem i u 190 publikacija koje se odnose na marketing.

U cjelini posmatrano, koncept predmetnog udzbenika je u cjelosti
uskladen sa postoje¢im nastavnim planom i programom Fakulteta za
nastavni predmet ,, Oganizacija i vodenje marketinga”.

PredloZeni koncept smatramo uspjeSnim, a pripremljen je od strane
autora koji prati blagovremeno publikacije iz oblasti marketinga, a i u praksi
primjenjuje adekvatne metode za uspjeSno poslovanje privrednih subjekata.

Ovaj udzbenik bi trebalo koristiti i kod organizacije postdiplomskih
studija, odnosno II ciklusa visokog obrazovanja iz oblasti marketinga.

Imajuéi u vidu ulogu i znacaj kadrovskih struktura za uspjes$an rad
svakog poslovnog sistema, kadrovi koji budu savladali gradivo predvideno
ovim udzbenikom predstavljaju garanciju za uspjeSan rad svakog
poslovnog sistema u trZiSnim uslovima privredivanja.
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