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glavni i odgovorni urednik InStore magazina

& posljednje  vrijeme vodi
 se ozbiljna polemika o fa-
| moznom projektu  kupuj-
' mo domaéde®, koje odmah
dovodi do pltan]a $ta je to i ko je to, te ko
je relevantan da za sebe kaZe da je doma-
-¢i?! Znamo da smo trZiste koje je jako se-
gmentirano po puno osnova i znamo da
nae police nisu na svakom dijelu wrZista
iste, §to naravno nama kada smo u funk-
ciji potrosaca itekako odgovara. Ono $to
stvara problem jeste situacija kada smo
zapravo u funkciji prodavada, trgoveca...

Tako dolazimo na jo§ kompleksniji od-
govor o domacem, lokalnom, nagem... jer
taj odgovor kako radimo dublju analizu
postaje sve neodredeniji.

Naravno, da ne olekujete od mene da
dam jednostavan odgovor i sud na to pi-
tanje, ali s obzirom da sam neko ko ima
stalnu komunikaciju sa svima onim koji
se osjeaju i iskljufivo domadi i nepri-
kosnoveno internacionalni mogu nadi
neki zajedni¢i imenitelj:

1. Osnovni argument onih koji se svrsta-
vaju u kupujmo domace su nova radna
mjesta, profit ostaje u nasoj drzavi, jaca-
mo domaéu valutu...

2. Argumenti onih koji se osjeéaju inter-
nacionalnim kazu da pored toga $to uvo-
ze robe ili usluge, zajedno uvoze znanje
i edukuju poslovnu zajednicu, takoder
zaposljavaju domaéu radnu snagu, poti¢u

legalno poslovanje, radnike tretiraju na
osnovu kompanijskih pravila i procedura
koje vrijede za cijeli svijet, upladuju sve
doprinose i poreze, investiraju u marke-
ting pa na taj nadin obezbjeduju nemali
broj ljudi u industriji za trZisno komuni-
ciranje...

I opet nema ODGOVORA... da li nas
treba razdvajad jo§ po jednom osnowvu,
kada smo ve¢ jako razjedinjeni po mnogo
osnova. Kao §to kazu za ljude (moZemo
ih dijelid na dobre i lose) tako i za ovo
kompleksno pitanje moZemo naéi neki
kompromisan odgovor, da kompanije
trebamo dijelid na uspje$ne i neuspjesne,
a drustveno odgovorne, i kao potrofadi i
kao privrednici moramo poticati, na njih
se ugledati i nagradivati.

Naravno, ako neki od nas misle i ako ima-
ju benefit od kampanje kojom pokusavaju
na emocije dobiti povjerenje potrosaca,
podrZavamo, trZi$na utakmica je veé dav-
no otvorena i Sanse treba stvarati i kori-
stiti, jer se na kraju utakmice ra¢unaju
golovi, 1 zato treba se trudit da ih $to vise
damo...

Mi éemo dati svoj doprinos predstavlja-
nju uspjesnih i drudtveno odgovornih, te
od ovog broja predstavljati one na koje se
trebamo ugledati, dakle pogledajte in-
fografiku utjecaja kompanije Coca-Cola
na socio-ekonomsku sliku u BiH.



