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uvodna rije¢

Vrijeme je za DOBRE VIJESTI

—_— — e .

Pise: Ejub Kucuk, CEO mitagroup d.o.0.

esto se zapitam mora li sve

biti tako negativno? Mora li

se prenijeti svaka negativna

vijest i sakriti pozitivna? Da li

je psihi¢ko stanje stanovnika
BiH vaznije od procenta Citanosti, gleda-
nosti i sluSanosti tradicionalnih medija ili
posjecenosti digitalnih medija? Zapitam
se Cesto, zaSto niko viSe ne vjeruje u sna-
gu optimizma potaknutog dobrim vijesti-
ma, pozitivhim primjerima iz svih oblasti
drudtva. Zapitam se i za$to ne pokuSamo
usmjeriti veliki broj ljudi da misle pozi-
tivno kako bi izmijenili svijet oko sebe na
bolje, isto kao $to danas mijenjaju stvari
na gore, negativnim mislima koje su pota-
knute Sirenjem negativnih vijesti?

I kao $to u psihologiji depresivno raspo-
lozenje karakterizira povladenje bolesnika
u sebe, potistenost, usporeni misaoni tok,
cznadnost i bespomocdnost, tokom eko-
mske depresije pada potro$nja, kupovna

. raste nesigurnost 1 strah. Depresivni
poduzemict 1 vlasnici kapitala gube sa-
mopouzdanje, povjerenje, osjecaju nesi-
gurnost pri svakoj pomisli na ulaganje.

Depresivni potro$adi kupuju manje, Stede
vise (za crne dane) i nedovoljno koriste
kredite. a onda kao rezultat svega pada

GDP. zaposlenost 1 razvoj. Posljednjih

mjeseci simo istrazivali utjecaj negativnih

vijesti na Bill 1 dogli do zaklju¢aka koji

potvrduju gore navedene definicije:

* Vise od 60% ispitanika misli da je od-
nos losih naspram dobrih vijesti u bh.
medijima 90:10,

92% ispitanika odgovorilo je da bi si-
gurno pratilo pozitivne vijesti,

100% ispitanika odgovorilo je da Zeli
vi§e pozitivnih vijesti u medijima,

60% se ne sjeca kada je posljednji put
¢ulo/vidjelo dobru vijest u medijima,

Cak 97% ispitanika odgovorilo je da
negativne vijesti utjeCu na sveopce
raspoloZenje, te poti¢u beznade i de-
presiju (ovo se posebno odnosi na one
izmedu 30 i 40 godina starosti),

Veliki broj bh. urednika i novinara kon-
statuje da ima dosta pozitivnih vijesti
u BiH, ali zbog trendova u izvjesta-
vanju takve vijesti nemaju dovoljno
prostora u medijimna,

® Vedina ispitanika vjeruje medijima, a
TV je i dalje dominantan medij.

Uzimajuéi u obzir sve navedeno, prepo-
znali smo potrebu za konstantnim plasi-
ranjem i promoviranjem pozitivnih vijesti
koje bi podigle indeks optimizma, potakle
ljude na pozitivne promjene, povecamnje
potro$nje, ulaganja, pokretanje malih fir-
mi koje bi angazirale mladu radnu snagu
i time dugoro¢no smanjili nezaposlenost.

S tim ciljem i uz pomo¢ drustveno-odgo-
vornih kompanija BH Telecom, Konzum
i Lutrija BiH pokrenuli smo multimedi-
jalni projekat Dobre vijesti koje ¢e se od
ponedjeljka 21.09.2015. emitirati ispred
centralnih informativnih emisija na FTV,
BHT i Hayat TV, te imati svoju web ver-
ziju www.dobrevijesti.tv, kao i Facebook
stranicu zarad veceg dosega do svih ciljnih
skupina. Vrijeme je da gledaocima pred-
stavimo pozitivniju i bolju stranu BiH. Da
im prikazemo uspjehe malih, srednjih i ve-
likih kompanija. Da predstavimo uspjesne
pojedince koji su dokaz da obrazovanje,
trud i zlaganje mogu donijeti dobre re-
zultate. Vrijeme je da pokaZemo da BiH
ima puno viSe pozitivnih nego negativnih
vijesti i da potaknemo novu generaciju po-
duzetnika na pozitivne promjene.

Vrijeme je za Dobre Vijesti.
Vrijeme je za bolju BiH.
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