1. UVOD

TrziSte kao kompleksan pojam mozemo razumijeti kao specifi¢ni skup odnosa koji su
vezani za ponudu i traznju. Sama ponuda i traZnja vezana je za vremenski period i specifi¢ni
prostor podrazumijevan tim trziStem. Sam pojam trziSta koncipiran je na nacin da je
determinisan sadrzajem same ponude i traznje, Sto podrazmijeva robu, prodavce, klijente ili
kupce, ali i sama sredstva razmjene, odnosno novac. Konkurencija, kao takva je neizostavan
element svakog trziSta i ona predstavlja specificnu pokretacku snagu koja je vezana za
cjelokupnost mehanizama i odnosa na trzistu. Konkurentnost na trzistu je poseban specifikum
u odnosu na privredno ponasanje u konceptu ucesnika trzisSne konfrontacije, u aspektima
ponude i traznje. Cilj poslovanja na trziStu je aktivnost razmjene i profit (zarada), a
konkurencija je ovde sama aktivnost poslovanja na datom trzistu.

Sami mehanizmi koji vladaju na trZiStu podrazmijevaju razliite specifi¢nosti odnosa
ponude 1 traznje, ali i djelovanja specificnih ekonomskih zakonitosti u datom poslovnom
momentu. Ovakvi mehanizmi, ciljano djeluju na proizvodace, a vezani su za sve vrste
promjena i zahtjeve potrosaca, kao i za specificnu djelatnost u kontekstu konkurentnosti.
Podrazmijeva se takode, da je trziSte sa aspekta konkurencije prilagodljivo svakom novom
stanju i situaciji. Zakon konkurencije, vezan je za djelovanje samog zakona vrijednosti, tj.
usko je vezan za ponudui traznju.

Konkurencija u kontekstu zakona vrijednosti na trzistu podrazmijeva da svaki nosilac
ponude na trzistu (proizvodac), mora nastojati da umanji individualno vrijeme potrebno za rad,
a u smislu da ono bude u korelaciji sa tzv. ,,srustveno-potrebnim vremenom®, te da se u praksi
ostvari sama svrha konkurencije, odnosno da bi se ostvarila najve¢a moguca razlika u
ekonomskoj vrijednosti, odnosno §to je moguce veci uticaj na ukupnost ponude na trzistu.
Sama konkurencija podrazumijeva i realizaciju razmjene na trziStu, u uslovima specificne
ponude i traznje.

Sama konkurentska borba na datom trzistu, podrazmijeva povecanje snage uceS¢a na
trziStu, a podrazmijeva i Sirenje tehnickih moguénosti, povecanjem proizvodnje, te
konstantnim smanjenjem individualnih vrijednosti pojedina¢ne robe. Smanjivanje trziSne
cijene ponude robe na trzistu je dati zakon vrijednosti koji je usko vezan za konkurenciju i
ponudu i traznju. Traznja 1 sam zakon traznje determinisan je konkurencijom, a sam zakon je
vezan za usmjeravanje trziSne ponude i formiranjem dohodaka potrosaca. Postoje razliciti
tipovi 1 vrste konkurencije, koji zavise od tipova i vrsta trziSta na kojem se konkurencija
razvija. Analiticki posmatrano u praksi razlikujemo dva osnovna tipa konkurencije: savrSena i
nesavrsena. Postoje takode 1 kombinovani tipovi, ali ova osnovna podjela je striktno vezana za
samu temu rada.

U praksi savremene ekonomije, savrSena konkurencija je rijedak slucaj (npr.
proizvodnja pSenice), dok vecina ostalih industrija, ima obiljezje nesavrSene konkurencije
nesavrSene. Vecina danaSnjih industrija spada negdje u spektar izmedu savrSene konkurencije
1 Cistog monopola, pa ¢emo u radu, tome na taj nacin i1 obratiti paznju.



Rad je koncipiran tako da se sastoji iz 4 dijela. Prvi dio rada opisuje trziSne odnose i
konkurenciju, kao i funkciju samog trzista i fenomen konkurencije. Drugi dio rada odnosi se
na savrSenu i nesavrSenu konkurenciju, sa trziSnjim stanjima i osnovnim podjelama. Tre¢i dio
rada opisuje savrSenu konkurenciju, pretpostavke ovakve fenomenologije, te aspekte trziSne
ponude i poslovanja u uslovima savrSene konkurencije. Cetvrti dio rada vezan je za
nesavrSenu konkurenciju, u kome su opisani izvori nesavrSene konkurencije i modeli, a
poseban akcenat je stavljen na monopol i monopolsko trziste.



