Pise: Srecko Naki¢, potpredsjednik Atlantic Grupe

Ljudi ¢ine uspjeh

anas kad je informacija dos- = top 10 brendova ¢ine oni koji su svoje ,prve

tupna svima i svakim je da- ' korake” napravili u ovoj regiji. Globalizaciji
N kdo n]: lakse l'(%(om’k](')s . iotvaranju trzista unatoé, Argeta, Cedevita,
3, et il s et | Cockta, Smoki i Vegeta su brendovi koji se
¢ini osobni kontakt kojeg ni-

S tie mhode kompenzuatl Yako'i poslovne uspjesno vode i razvijaju. Pogresno bi bilo i
konferencije imaju svoju svrhu i tezinu, jer = reci da su oni samo regionalni igraci, jer ve-
na jednom mjestu okupljaju ljude iz indu- ' ¢ina od njih pet, svoje mjesto pronalazi i na
strije pruzajuci im priliku za neposredan  trzistima izvan regije. Argeta, primjerice,
kontakt. Veseli vijest da je u Sarajevu ve¢ i, ydjele koji prelaze vise od 25 posto na

odiZa FMCG Summiit. & da be'l Skopli€vel. | i, o bsbnim suropskim Szt kuo S

u maju mjesecu dobiti svoju FMCG konfe- e T B - ;

renciju. Na ovakvim konferencijama po- =S¥ Austrija ili Svicarska. I ovi brendovi su,
slovni judi iz regije imaju priliku susresti | izmedu ostalog, dokaz dainovativnost, kre-
se i vrijeme na konferencije iskoristiti za : ativnost i potencijal nisu unaprijed odrede-
nova poznanstva i razmjenu iskustava. Ako | ni ili ograniéeni. Prepoznavanje trendova,

nkvas iskustyo nesto uci, r_1au§ili‘smo_ da'ova- ocekivanja potroSaca, bezkompromisan pri-

8 okupljanie uv.l.J.ek dJeluJ_u 1_nsp1rat1vno: . stup kvaliteti proizvoda, te jasno predanost
FMCG sektor u regiji pokazuje visok stupanj : . ) t temelii Koii di
razvoja te je u odnosu na ¢itav niz drugih SROSELAE. T S N

industrija visoko kompetitivan i gotovo buduénost. Potrosaci to u konacnici prepo-
bez razlika kada govorimo o kvaliteti na- | znaju. Uspjeh brendova je u izrazitoj vezi s
stupa na trzistu, bez obzira na to je li rije¢ = ljudima koji njima upravljaju, i ovdje, kao
0 inozemnim ili domacim investitorima. Na | y svemu upravo ljudi &ine razliku. Takvi se
trzistu maloprodaje vrlo uspje$no nastupaju ljudi okupljaju na ovakvim konferencijama i
i Tinex i Vero i Ramstor i Zito, a u nastupu e s : %
su u svakom smislu usporedivi s bitno ra- rasz.enJuJu ESkUStXa’ s ako'nam p,OVIJESt
zvijenijim zapadnoeuropskim trzistima. Po- | Kazuje da tesko ucimo na tudim greskama,
gledom na zadnje Valiconovo istrazivanje o | mozda mozemo biti pametniji i uciti iz tudih
top 25 brendova u regiji uoéavamo da 5 od : uspjeha.

4 | © STORE ' april2015



