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Hrabrost je vrlina, 
ali i vjestina 

[!]
ragi moji, ako odete na Wi­
kipediju i ukucate rijec hra­

I brost dobit eete vrlo jasnu de­
finiciju ovog pojma. Osnova 
j~jaka ~ stabilr:a zelja za ispu­

- nJavanJem svoJe osobne oba­
veze usprkos velikim preprekama, opasno­
stima i teskoeama. Hrabar covjek se osjeea 
sposobnim i ima dovoljno samopouzdanja 
riskirati nesto. 

Ako idemo dalje onda eemo naCi mnogo 
izreka koje su na tu temu izgovorili poznati: 

Cije/i zivot sam znao da je napolju sav novae 
koji zelim. Sve sto je trebalo je otiti po njega. 
K. Karlson 

Covjek koji nije hrabar ne moze biti ni posten, 
jer za postenje su potrebne zrtve kakve kuka­
viea ne umije da podnese, a potrebnaje ive/i­
kodusnost koju on ne moze razumjeti.Jovan 
Ducic 

Covjek ne moze da otkrije novi okean ako 
nema hrabrosti da izgubi iz vida obalu. An­
dre Gide 

Hrabrostje vrlina na osnovu koje ljudi u opa­
snosti Cine plemenita djela. Aristotel 

Hrabrostje strah kojije izmolio svoje molitve. 
D. Bernar 

Hrabrost je snaga da napustimo poznato. M. 
Brajant 

Hrabrost je poput ljubavi, da bi je njegovali, 
trebate imati nadu. N. Bonaparta 

Imaj hrabrosti da se sluzis sopstvenim razu­
mom. Immanuel Kant 

Ja eu da budem narodan i da u svoje ime i 
ime cijelog naseg tima izgovorim narodnu: 

SRECA PRATI HRABRE 

Bili smo hrabri da u ovo vrijeme kad svima 
treba sarno novca, a znanje i druge vrijed­
nosti mogu i da sacekaju, pokrenemo ova­
kve projekte kao sto su Talk IN business, 
Sarajevo marketing summit i napokon i prvi 
FMCG Summit Sarajevo.Vee sad znamo da 
smo uspjeli, zelimo da govorimo ne sarno 0 

novcu vee i 0 znanju, 0 iskustvima, 0 dobrim 
i primjerima ... 

Moram da pohvalim sve nase govornike koji 
ee se naCi na pozornici i u elVO vrijeme kada 
se svaka izrecena rijec mjeri i vaga, oni su ti 
koji su odvazni ili hrabri, oni su ti koji dijele 
znanja i iskustva s nama. 

Onih kojih nema bez njih se moze i mora, 
jer je hrabrost ne sarno vrlina, vee i vjestina 
koja se stice vremenom i iskustvom. 

Jos jednom vidimo se 16.04.2015. na na­
sem prvom FMCG Summitu u kongresnom 
centru Terme Ilidza. 
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