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1. L~ OD 

vreme. .l -

:Jspjesnim svjetskim preduzeci ma ......... &OW' .. 

rj ­

_ . 

Uticaj marketinga na unap 

problema koji su vee dugo 

podrucja bivse lugoslavije - kak 

ukljuciti se u medunarodnu podj elu 


nase preduzece suocava je nead 
tehnoloska struktura te nedovolj no 

koje izlazi. ledino moguce 

prestruktuiranje preduzeca i 

preduzeca. Time bi se, prije s\'e

prilagoditi odnosima koji vladaju n~ 


Medutim, struktura

' e~' _ 

s\· _ 

u 
mark" 

lne pr~j::: 


promjeniti nacin razmisljanja i kor.~ 


i razvijaju se sarno ukoliko se on


proizvoda i usluga i onoliko kol' 

svoje proizvode iii usluge. Porr be 

prema kojem je usmjerena 

Zadovoljenje potreba potro~aca . 


kojeg ce zadovoljiti sopstvene 

podrazumijeva prihvatanje i 

organizovanje funkcije 

funkcijama preduzeca. 


Marketing funkcija je Sq~ 
5 im poslovnim funkcijama u pred~ 

~ 

s!uzbi izvoza, kao sastavnom dije l ~ 
stvamo pripada, K valitetnim razv(. 
Otvara mogucnost njegovog unapre 

Samo integralnim pristupom 
fu nkcija preduzeca i njihO\ im 
marketinga mogu se stvoriti dobn 


