
Rukopis ove knjigc nastao je bo logican slijed prcthodno objavljenih \mjiga: "Markctinske 

m ogucnosti Interneta'; koja jc tiskana poeetkom 2000. godine, i "e - Marketing'; izdane 2003. 
~.odinc. Za r:lZliku od prve dvije knjige, koje kao autor potpisuje Drago Ruiic, ova knjiga rezul­

tJ.t je suradnje spomcnutog autora s mbJim koleg;1l11a koji sc, svaki l1a svoj nacin, bave nekim 

l$pektima c - marketinga . Tako SU:lOtor knjigc Antull Bilos obrau uje marketin.~ka istraiivanja 

na Internetu, sto je podruejc Iljegovog dosadasnjeg zn:1I15tvenog intcresJ, clok dio autorstva 

p ripadJ Davorinu T urkalju, koji sudjcluje s dijeI0\'im,1 teksta koji obraduJu razvojne aspekte 

\ \ 'cb--a 2.0. 

SaJri aj no glcdal1o, LI odnosu na prethodn3 izda.nja, U ovoj knjizi rijce jc IllJl1Jim d ijelo m 0 

in ovir:ll1 ju i prosire ll ju tekstu, J veeim dij elol11 0 po tPW10 no,'orn rukopisu. 

Ova, bo i p re thod ne kniigc, nasta la je il.. potrcbe za pokrivanjcm novog podrul: j ~ pr imjc ­

ne m arketi nga. Na ime, di n amika razvoj a Internet;] i mJrkdinskih m l)gUc,lOsti ko je slIvrcme na 

digitJJn a tl'hnologija i Interne t p ruz.aj u naCinili Sll w Jeajne promj cnc u tradicionaJnim l11ar­

ke tmskim ;)kt ivnostima, ali takoucr olvonli proslor la f;)'"voj posebne ,rrste marketinga koja 

se moze 11Jzvati po temcljnoj tchnologiji 11;) kOJoj se razvija - digit;)lni m arketing. Digitalni 

J11 ,lrketing svoju aplikaciju idazi 11:1 Internctu i mobilnoj tcl etol'liji, pa je onda mogllee govoriti 

'l e,marke tingu i C - 111;)i\ markctingu, Od11():mo m-Ill Jrketing ll, aim se p oblize n aznacava mo· 

bilIlost Interncta. 

Prip remajl1ci rukopiS OYC knj igc, uz PQ ln ml ()SJ:lUViClI kOJll su cinile prethodne, pi-alio n ,15 

je nebgoJan osjecaj da je tekst vee u trcnutku pis:1llja, neovisno 0 aktllalnoj temi i rJzmjerno 

s\"j6im i rawolikilll izvorillla inform:Jcij:J, dijelom vee zastario. N o, neovisno 0 toj Cinjenici, 

koja proizlazi iz gotovo nesaglcJi\'o brzog razvoja Internela i ramolikih oblika e - bussinesa, 

smatr:tli smo svojom obvczolll priprcmiti rukopis kOji 11107.e s tlldentimct, ali i svillla drllgima za ­

interesiranima, pruziti preglcd osno\"l1og pojmovnog slI stava Intenlcta i pri bzati marketinskc 

ll1ogucnosti tog fe110mena koji jt nedvojbeno obiljeiio pocctak 110VOg tislIdjeca. 

S obzirom na mnogc poslovne mogucnosti koje Internet pruia i koje su dobro pokrivene 

r~lZ llolikom litcraturom, logiello je bilo ogranieiti se samo nJ marketing na Internetl1, kOji, uz 

casne iznimke (5tO je Jijelom referirJno u knjizi), u JomJ.coj literaturi nije 1I dovoljnoj mjeri 

obraden. 

Glavna poteSkoCa pri pisanju knjige bila je u odredivanju dubine i sirine sadrzaja i uskladi­

vanje s teZ!1jOlll da knjiga ne bude previse Op5e7.na, ali dOl ipak dovoljno obuhvatna. PoteskoCa 

je bilo i u oJredivanju hrvatskih izraza za pojmove koji predstavljaju novitete cak i u engleskom 

jeziku, tako da su bo kompromisno rjesenje dobrim dijelofll ostavljeni engleski pojmovi u 

izvornom obliku, ali su pisani kurzivom. 

Brzina promjena na podrucju Interncta bel.. dvojbe namece novo razll1isljanje 0 tehnologiji 

pripremanja ovak-"vih \mjiga, koje llUino moraju bili tisbne u ogranicenoj (maloj) naklaJi, s 

vecom dinamikom "izmjcna i dopuna'; sto se OV0111 knjigom, nadamo se, postize. Svaka dobro­

namjerna primjedba i sugestija bit ee zbog toga sa zadovoljstvom prihvaeena. 
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