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ozitivno u svim smjerovima, kako 

smo i najavili pocetkom godine. 

SljedeCi korak koji zelirno pfed­

staviti trzistu Bosne i Hercegovi­

ne je specijalizirani B2B rnagazin 


za ugostiteljstvo IN Bar. 


Dtvort cerna novi kanal komunikacije povezati 

proizvodace i krajnje korisnike kroz vrhunsku 

uslugu i jedinstveni koncept prornocije. Govo­

rit cemo 0 kategorijama roba i usluga u HoReCa 

kanalu, predstaviti najnovije trendove u servi­

ranju kate, birati najbolje objekte i u svakom 

trenutku biti prisutni na rnjestirna najvaznijih 

dogadanja. Zajedno cemo otvarati nove objek­

te, slaviti znacajne dogadaje i slusati savjete 

iskusnih voditelja ugostiteljskih objekata. 


IN Bar namijenjen je prevenstveno vlasnicima 

i voditeljima ugostiteljskih objekata, barrneni­

rna, konobarima, distributerima pica i hrane 

za ugostiteljske objekte. Posebnu pamju 

zelimo obratiti na proizvodace pica i hrane 

za ugostiteljske objekte i proizvodace i 

distributere ugostiteljske oprerne. 


Nasa misijaje ponuditi citaocima kva­

litetan inforrnativni i edukativni sa­

drzaj koji ce ojacati segment HoReCa 

poslovanja u Bosni i Hercegovini. 

Pratit cerna najnovije trendove, pre­

zentirati nova rjesenja i proizvode za 

HoReCa kanal. 


IN Bar ce na trzitste 6 puta godisnje 

donositi ideje i rjesenja za unaprede­

nje poslovanja unutar HoReCa kanala. 

Prenosit cerna savjete vodeCih strucnja­

ka iz Bosne i Hercegovine, regije i svijeta. 

Usaradnji sa nasirn redakcijama u Ljubljani, 

Zagrebu, Beogradu i Skopju prenosit cemo 

vijesti 0 ugostiteljstvu. Prezentirat cemo nove 

objekte govoriti 0 znacajniro dogadajima u se­

gmentu ugostiteljstva. Ujedno cerna govoriti 0 



