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GLAVNI IODGOVORNI UREDNIK 
Rdid Muratovic 
resid.JnUflltuvic@instore.ha 

PRODAJA 
Samir Hodzic 
s;lmir.hodzic@instore.ha 

IZVRSNI UREDNIK 
'Lh...",,,,,,,,...,,, 

'1 },)'-" \.··' 'I''\·;nG)\;' ·c ..,...·.~ In 

Mario T rojcr 
Kat:.lrincl Sulic 
Igor Durovic, M"rko Hrasw', 

Tomisbv Ciliga,jelena Domn"ic, 

,vlilica Petrovic, Una ,Vlilicevic, 

Vojisl""" Popovic, Alma Hot, 

Nata~~1 AunasQva, Boro ~\1irceski 

STRUCNI SARADNICI 
Kenan Ustovic, Vedrana Seksan, 
Darko Vasclic, Miroslav 
Saraccvic, Nlilall Culibrk, 
Bogornir Kovac, Mladen 
Vedris, Tome Nellovski, Patrik 
Zupancic, Ernest Gergely, 
A1eksandar Petkovic, Miodrag 
Dimic, Infostud, Euromonit;r 
International,IGD 

MARKETING/LOGISTIKA 
Alma GlIberinic 

alma.gunerinic@ilmore.na 


DIZAJN 
Narobe Studio, Siovenija 

PRELOM 
A1tennedia d.o.o. 

KOORDINATORSVIHIZDANJA 
Maksim Durovic 
rnaksilll@instore.rs 

STAMPA 
Radin print d.o.o. 

Sveta Nedjelja, 

10000 Zagreb, Hrvatska 


IZDAVAC 
Altermedia d.o.o. 

Hasana Brkica 2 

71000 Sarajevo, 

Bosna i Hercegovina 

Tel: +387 33 710 616 

Fax: +387 33710615 

E-mail: redakcija@instore.ba 

INeb: www.instore.ba 


[nStore magazin je mjesecni, 
specijalizimni mag-arin ,a trgo"inu 

robom siroke potrosnje. Besplatno se 
distribuira ciljnoj skupini: trgovcima, 

proizvodaCima, distributerima i 
pratecoj industriji.lzda"3c zadrz.ava 

pravo da odredi ciljnu grupu. InStore 
mag.zin se ne distribuira osobama 
mladim od 18 godina. Za clanke, 
fotografije i oblikovanje, mag;lzin 

zadri;]\'3 sva pr<lva. 

Tira,-: 7.000 primjeraka. 

Ovo izdjlnJe je 
pr rja ...lj~no la odit 

www.instore.ba 

RIJEC UREDNISTVA 

PRAVI PROIZVOD NA POLler SA PRAVOM erJENOM JED 
POTROSAC 

Kakodopo 

Nikad nije suvisno ponoviti kako je cilj svih nas 
prvenstveno zadovoljan potrosac. Ono sto je u 
teoriji a i u praksi potvrdeno, da proizvod na 
polici sa pravom cijenom, dobro pozicioniran 
da ga potrosac moze zapaziti uz pomoc nekog 
vida stimulacije tj. promo­
cije, rezultira kupovinom. 
ProizvodaCi potrose dane 
i dane, planirajuCi kako da 
novi proizvod smjeste na 
policu. Od implementacije 
te strategije zavisi brzina li­
stinga i ukupna realizacija nu­
mericke distribucije sto je veoma 
vazno za ukupan uspjeh lansiranja 
proizvoda . Distributeri svoje vrijednosti 
k0111uniciraju upravo kroz sposobnost or­
ganizacije da u !i to kracem vremenu i uz sto 
manji trosak, taj isti proizvod stave na policu. 

Razlika izmedu dohrog trgovca, iii bolje re­
eeno, dobre trgovine i manje dobre trgovine 
tj. manje dohrog trgovca je upravo vezana za 
asorriman i cijene na polici. Trgovinu, u ko­
joj potrosacu nije dostupan proizvod koji mu 
je trenutno potreban i ukoliko se to u praksi 
cesto ponavlja, trgovac moze smatrati manje 
uspjeSnom od one prilikom koje l.:l.Ipac uvijek 
nade trazene proizvode. 

MMF odobrio novi stand byaranzman 
iVIMF je odobrio novi stand-by aranzman Bo­
sni i Hercegovini za sljeclece dvogodisnje raz­
doblje u iznosu od 411 miliona eura, potvrdio 
je voditelj misije :VL\IIF-a za BiH Costas Chri­
stou. 

Po navodima Christoua prvi iZllos finansijske 
potpore koju je odobrio l\1MF, iznosi oko 60 
miliona eura. Pojasnio je da su sredstva od 
M.iVIF-a predvidena za provodenje reformi te 
pokrivanje budZetskih obveza kao i otplatu di­
jela stand-by aranzmana koji je ranije bio oclo­
bren 2009. godine. Vbsti u BiH ocekivale su 
da ce iVIMF odobriti novi stand-by aranzman 
posto su se oba\'ezale na provodenje mjera 
stednje i smanjenja javne potrosnje. Bosna i 
Hercegovina se kod .\'l\IF-a zaduziJa 2009. 
godine za I.~ miliiarde eura . Iskoristila je samo 

Moramo naglasiti da 
izvodacima dobili g<li 
da se preko 70 posto 
na proizvode koji su la 
koliko godina. 

uspostaviti sto bol je ­
komunikaciju. lz ; 

smo jos jednu 
www.inston:. 
vo ovoj porn.> 
"ih proizvoda -

Vi , nasi post()\ 
principali i distribu: 

na w'\vw. instore.ba, n' 
formacija 0 proizvodim3 

tekucem mjesecu i biti sigur­
trebate imati na svojim pol ie 
naci u veeini trgovina u Bill. 
mozete pronaci i u printanol 
no, S obzirom da smo mi jed 
ima regionalnu pokrivenost (~ 
ska, BiH, Srbija, Makedonija ,. 
novim proizvodima cete im3ri i 
stora LI kojem se izdaje InStore 

Redakcija j, 

treeinu toga novca zbog neispunja\" '­
na koje se obvezala u stand-by ara n1 
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