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Intervju 
Ante Jelovic, Regional Manager Adriatic Area, Kelly/ 
Intersnack Group 0 poslovanju u regiji: "U svim zem/jama 
Adriatic regije, Intersnack/Kelly proizvodi su dostupni preko 
nirei e nasih kvalitetnih distributera, dugogodisnjih partnera 
Intersnacka. Poslovni rezultati i aktivnosti pokazuju kako je 
trenutni pos/ovni model optimalan te efikasan za cjelokupan 
lanac vrijednosti Citave regije. Proizvodi su prisutni na 
nacionalnom nivou svakoga od triista, sto je i primama 
osnova za daljnji razvoj poslovanja. Naravno, prostora za 
unapredenje poslovnih procesa jos uvijek ima. " 

inPromoaje 
I ovaj put InStore je zabiljezio promocije 
organizovane u trznim centrima sirom Bosne 
i Hercegovine. 

Istrazivanja 
Brendovi iz zemalja bivse Jugoslavije 
dominantno su zastupljeni na regionalnoj 
rang listi. Medu prvih deset brendova 
u ovoj godini sest ihje regionalnog 
porijekla: Vegeta, Argeta, Cedevita, 
Cockta, Smoki i Fructal. Violeta je naiiaCi 
bh. brend u regiji. 

Vodic kroz kategorij u: 
Duhanski proizvodl 

Trendovi 
Od posljednjeg EuroShopa, odrzanog 
u februaru 2011. godine, mnogo toga 
se dogodilo u svijetu maloprodaje. 
Ekonomska situacija u razvijenim 
zemljamaje uglavnom ostala napeta, a 
cak su i trzista zemalja u razvoju dozivjela 
pad nakon naglog rasta 0 kojem se toliko 
govorilo. 
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Umaloj radnji 
Miroslav Saracevic u ovom broju pise 0 tome kako 
pridobiti i zadrzati vjernost potrosaca, postiCi 
da dolaze cesce i postiCi da trose vise. Takoder, 
donosimo price iz regije kako male radnje 
uspjesno posluju uprkos losem polozaju u odnosu 
na velike trgovacke centre. 

InFokus: 
Baterije
i sijaLice 

Dodatako 
poslovnom
turizmu 
Usirem znacenju, poslovni turizam 
ukljucuje sva putovanja Cijaje 
svrha povezana s putovanjima 
zaposlenih ili poslovnim 
interesima. Poslovni turizam 
obuhvaca: individualna poslovna 
putovanja, susrete (kongrese, 
seminare, konferencije i dr.), 
poticajna putovanja (insentive), 
sajmove, izlaganja i team building. 

Periskop 
Kolumnista Kenan UStovic u ovom broju pise: 
"Zao mije vidjeti ovakvu situaciju u svojoj driavi. 
Driavi ojije svaki stub jedno trulo drvo, koje 
samo cekamo da otpadne i postane proslost. 
Mladi moraju postati vizionari, ali se zadovo/javati 
prosjekom, moraju biti upomi, ali iz neuspjeha 
izlaziti jaCi. Trebaju znati sta hore, ali i sta mogu i 
traiiti sredinu. Borbom ostvariti svoje planove." 
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Vox Populi 
,,1 dok dugim manikiranim noktima nabada po tastaturi 
otpuhuje i ona kao da stoji u redu. 1svako malo pogleda 
koliko nasje i kolutne ooma kad nam se pridruiijos neko. 
Ko mora stati na kraj i ne, ne moie niSta pitati i nema teorije 
da ga pustimo preko reda. Sto mu se da do manja odmah, 
dokjos prilazi redu. Da ne bi bilo zabune ", piSe InStore 
kolumnistica Vedrana Seksan. 
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