PREDGOVOR

Formiranje cijena ima kljuénu ulogu pri ostvarivanju profitabilnosti poslovnog
subjekta, kao i pri sticanju konkurentske prednosti na otvorenom trzistu.

Ovaj rad sam izradila u svrhu osposobljavanja da radim kao samostalni istraZivac,
magistar, ali i da sve zainteresirane za ovu tematiku upoznam sa aktuelnim temama u
savremenoj poslovnoj praksi preduzeca. Menadzerima za formiranje cijena treba ukazati
na znacaj i ulogu metodologije formiranja cijena, te da pogreSna metodologija moze
izmjestiti sa trzista proizvod koji donosi veliki profit, a zadrzati u proizvodnji poptuno
neprofitabilan proizvod. Osim menadzerima, ovaj magistarski rad namijenjen je svima
onima koji Zele Kkoristiti sofisticirane metode formiranja cijena, te ostvariti ciljanu
profitabilnost poslovanja. U ovom radu pronaéi ¢e osnovne metodologije, takode i
odrednice optimalnog modela formiranja cijena.

U koncipiranju magistarskog rada nastojala sam pribliziti materiju razliitim
nivoima razumijevanja.

Zelim se zahvaliti profesorima Fakulteta poslovne ekonomije, koji su uveliko
uticali na moje profesionalno i nau¢no opredjeljenje.

Posebnu zahvalnost dugujem mentoru, profesorici Bogdani Vujnovié-Gligori¢ Cije
su smjernice i pristup predstavljaleznac¢ajnu pomo¢.
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