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I PRODAJA - MALOPRODAJA 

Predmet naseg interesovanja je lInapreaenje prodaje. b1 ize 
lInapredenje maloprodaje. Uspesno lInapredenje prodaje. odnosno 
l1laloprodaje pretpostavljCl njihovo dobro poznClvClnje i to iz ugla 
Illarketinga i komercijale. Zbog znacaja komercijalnog aspe'kta 
prodaje-maloprodaje 1I resavanjll problema njihovog lInapredenja. ali 
i zbog evidentnog zapostav Ijanja kOll1ercija Ie 1I obrazovn i 111 

programil1la. 1I ovom poglavlju nesto vise prostora posveti6emo 
komercijalnom aspektll prodaje - maloprodaje. 

DEFINICIJA I ZNACAJ TRGOVINE 

Krenilllo redom . ProdajCl - maloprodaja pripada oblasti trgovine iii 
trzisne razmene: 

- upotrebnih vrednosti 
- i vrednosti 

razlicitih roba . 

lJ savremenoj teoriji i praksi pod trgovinom Illisli se na: 
nabavne i prodajne poslove iii na kliPovine i prodaje 
razlicitih roba od strane razlicitih trzisnih subjekata i 
pojedinaca 
Ii i na trgovackll delatnost iii na aktivnosti trgovackih 
orga n izac ija 

NASA VNI I PRODAJNI TRGOVACKA DElATNOSTI 
POSlOVI RAZLICITIH 
SUSJEKATA I POJEDINACA 

f)c(iI1l c /f(( Irgnv/I1c 

Vecina nas pod trgovinom, najcesce misli na trgovacke organizacije. 

zapostavljajuci cinjenicu, da predllzeca i kada koriste lIsllige 

trgovackih organizacija. Illoraju da zakljucujll nabavne i prodajne 

poslove i moraju da illlaju komercijalu. 

U izvoaenju ocene 0 dimenzijal1la trgovine istaknilllo s ledecc podatke: 
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