| PRODAJA - MALOPRODAJA

Predmet naSeg interesovanja je unapredenje prodaje, blize
unapredenje maloprodaje. UspeSno unapredenje prodaje. odnosno
maloprodaje pretpostavlja njihovo dobro poznavanje i to iz ugla
marketinga i komercijale. Zbog znacaja komercijalnog aspekta
prodaje-maloprodaje u reSavanju problema njihovog unapredenja, ali
i zbog evidentnog =zapostavljanja  komercijale u obrazovnim
programima, u ovom poglavlju neSto viSe prostora posveticemo
komercijalnom aspektu prodaje — maloprodaje.

DEFINICIJA | ZNACAJ TRGOVINE

Krenimo redom. Prodaja — maloprodaja pripada oblasti trgovine ili
trziSne razmene:

- upotrebnih vrednosti

- i vrednosti
razlicitih roba.

U savremenoj teoriji i praksi pod trgovinom misli se na:
- nabavne i prodajne positove ili na Kkupovine 1 prodaje
razlic¢itih roba od strane razliCitih trziSnih subjekata i

pojedinaca

- li i na trgovacku delatnost ili na aktivnosti trgovackih
organizacija

NABAVNI I PRODAIJNI TRGOVACKA DELATNOSTI

POSLOVI RAZLICITIH
SUBJEKATA | POJEDINACA

Definicija trgovine

Vecina nas pod trgovinom, najceSce misli na trgovacke organizacije,
zapostavljajuc¢i ¢injenicu, da preduzeca i kada Kkoriste usluge
trgovackih organizacija, moraju da zakljuCuju nabavne i prodajne
poslove i moraju da imaju komercijalu.



