Godine 1995. ekonomistica Rachel Kranton na-
pisala je buduéem nobelovcu Georgeu Akerlofu
pismo u kojem je tvrdila da je njegov najnoviji rad
pogresan. Identitet, tvrdila je, bio je element koji
nedostaje, koji bi pomogao objasniti zasto ljudi —
suodeni s istim ekonomskim okolnostima — prave
razlicite izbore. Bio je to pocetak ¢etrnaestogodis-
nje suradnje — 1 Ekonomije identiteta.

Ekonomija identiteta novi je na¢in razumijeva-
nja odluka ljudi — na poslu, u 3koli i kod kuce.
Tom ekonomijom bolje mozemo shvatiti zasto po-
ticaji poput dioni¢kih opcija djeluju ili ne djeluju;
za$to su neke $kole uspjesne, a druge nisu; zadto
neki gradovi i gradié ne ulazu u svoju buduénost
— i mnogo, mnogo vife od toga.

Ekonomija identiteta premo$cuje kritican jaz u
drustvenim znanostima. U ekonomiju uvodi iden-
titet i norme. Predodzbe ljudi o tome 3to je pri-
mjereno i §to je zabranjeno, i za koga, temeljne
su za odredivanje koliko ¢e se truditi na poslu 1
kako ¢e uditi, troditi i $tedjeti. Stoga identitet lju-
di — njihove ideje o tome tko su i kakvima Zele
postati — moZe biti najvazniji ¢imbenik koji utjeée
na njihove ekonomske Zivote. I ogranic¢enja koja
drudtvo postavlja na ljudske identitete mogu ta-
koder biti jedna od kljuénih odrednica njihovog
ckonomskog blagostanija.




