Mr Slayica Cicvaric rodena je 1977, go-
dine u Beogradu, Na Fakultetu organiza-
cionih nauka u Beogradu diplomirala je
2000, i magistirala 2005, Autor je jednog
poglavlja u knjizi koja je ud#benik za pred-
met Marketing. Udestvovala je u izradi
nekoliko naucno-istrazivackih projekata,
kao 1 u orpanizaciji velikog broja seminara
iz oblasti marketinga i odnosa s javnoSéu.
Clan je Drustva Srbije za odnose s jav-
nosci. Asistent je Fakulteta organizacionih
nauka #2 nauénu oblast Marketing mena-
diment, odnosi s javnoséu 1 multimedi-
jalne komunikacije.

. "Monografija predstavija doprinos
naucnaf | strucnoy literatri. Po svajoj
asnoviigl koncepctii, razradi T funkcifi
inspirativaag fe i elabovivana iz aspefita
potreba savremene teorije, a izuzemno je
korisna Czanimijiva iz aspekta prakse. .
o Enadaj ovog dela fe u metodoloskom pri-
stupn izlaganiu problematike razvaja i upra-
vlfanja Brendom kroz imtegracifu aktivirosti
marketinga { odnosa s favnoscu. Autor pola-
=i od Cinjenice da kreivanje brendova danas
predsiavife nacin  ostvarianja § dodavanja
posebnili vredposti profzvodivtscluziiorgani-
zacifi, fako da brend moZe doprineli ostvari-
vanifie asnoviog cilfa svake orcanizacie. "
Doc, dr Mivjana Glizorijevic

Doc. dr Galjing Ognjanav

Monografija Srend kreiranje, pozicioni-
ranfe [ odriavanje priredena je magistar-
ska teza “Integracija aktivnosti marke-
tinga 1 odnosa s javnoicy U procesu raz-
voja brenda” odbranjena 2. septembra 2005,
eodine na Fakultetn organizacionih nau-
ka Univerziteta u Beogradu pred komisi-
Jom u sastavu: profl dr Vinka Filipovi¢
{mentor), prof. dr Nevenka Zarkié Joksi-
movic, prof. dr Hasan Hanié, doc. dr Milica
Kostié 1 doc. dr Dragan Vukmirovic,
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