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Nenad Pacek, spedjalno za 
InStore 
Predsjednik kompanije Global Success Advisors 0 Adriatik 
regiji: "Kriza vee duie nagriza Adriatik regiju, pa je tako 
prosla godina zavrsila u recesiji s naglasenim padovima 
BDP-a, posebno u Hrvatskoj. Sloveniji i Srbiji, te nesto blaiom 
recesijom u Bosni i Hercegovini i Makedoniji. " 

Misljenja i komentari 
Od novembra mjeseca, od kad se Centralna banka odluCila najavno 
objavljivanje podataka broj blokiranih racuna raste iz mjeseca u 
mjesec. Sarno u mjesecu martu prema podacima Centralne banke 
BiH broj blokiranih racuna poslovnih subjekata u BiH porastao je do 
61.507. Po jedan blokiran bankarski racun ima 37.588 firmi. Stoga 
smo pitali strucnujavnost je li ovo alarm i znak daje privreda nase 
zemlje pred kolapsom, posebno ako uzmemo u obzir Cinjenicu daje 
blokada racuna pokazatelj nelikvidnosti, a nelikvidnost, znamo, 
vodi u stecaj. 

Analiza 
Pogledajte koje su to inovacije privukle paznju 
kupaca u 2012. godini. 

Regionalni intervju 
"Perutnina Ptujje, kao matimo preduzeee, u 2012. 
realizovala 139,4 miliona eura Cistih prihoda iz 
poslovanja. Na nivou Grupe Perutnina Ptuj smo 
realizovali 261.8 miliona eura i pola miliona eura 
dobiti. Naravno, najveCi udio u realizaciji ima 
matica, nakon koje slijede partneri iz Hrvatske, 
Bosne iHercegovine i Srbije", kaze za InStore 
Roman Glaser, predsjednik Uprave i generalni 
direktor Perutnine Ptuj. 

inPromodje 
I ovaj put InStore je zabiljezio promocije organizovane 
u trznim centrima sirom Bosne i Hercegovine. 
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Umaloj radnji 
Za svakog vlasnika male prodavnice je vazno da zna da sa dobro 
osmisljenim pozicioniranjem opreme, u malu prodavnicu moze 
da stane kompletan asortiman kojije potrebno da ima svaki 
market. Kompletna ponuda ne utjece sarno na poveeani obim 
prometa i dobar imidz marketa, vee znacajno doprinosi stvaranju 
i cuvanju redovnih kupaca. ProCitajte 0 strategiji kako to da 
postignete. U ovom broju predstavljamo yam trgovinu Jukic iz 
Capljine. 

Periskop 
Kolumnista Kenan UStovie za InStore 0 'odlivu mozgova': 
"Smatra se da je glavni razlog za ovajfenomen velika stopa 
nezaposlenosti, pogotovo mladih /judi, te svijetla buduCnost 
koju /judi ne vide u okviru nasih granica. Ovaj put necemo pricati 
a prednostima i nedostacima odlaska, svakako ih ima sta god 
/judi mislili, nego cemo se vise fokusirati na prepoznavanje ovog 
problema. " 

Trendovi 

~ 
Koristenje prepoznatljivih likova kompanije Walt 
Disney na ambalazi ili u vidu ilustracije na samom 
proizvodu jedanje od nacina da se taj proizvod izdvoji 
od konkurentskog sa istom funkcijom, kao i da se stvori 
emotivna veza izmedu potrosaca i brenda. 

YlSNEf Consumer Products 

Vox Populi 
"Nakon svog silnog kruienja, konaeno izlazim na autoput i sa 
nemalim razocarenjem ustanov/javam da se nije nista epohalno 
dogodilo ad kako ne putujem. Jedina epohalna razlika je u 
cijeni - potpuno sokirana placam vise ad cetiri marke za istu 
dionicu koja meje nekada kostala manje ad dvije. Data je da se 
cijena mnoii sa brojem godina ", 0 putu buduenosti proCitajte 
u kolumni Vedrane Seksan. 
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