Uvod

Scr’.:tm se soka koji sam do#iveo sa pedeser godina, kada sam shva-
tio da je prosecni diplomac koledza vise informisan od prosecnog
pedesetogodisnjaka. Taj pedesetogodisnjak bi morao redovno da prati
sve nove vazne knjige, dasopise, novine, televizijske dokumentarce, In-
ternet stranice 1 Internet emisije da bi znao koliko i devojka ili momalk
sa koledza cija dnevna ishrana sadrzi krem novih informacija.

Ovo cetvrio izdanje Genle warkefinga, izdanak prvog koje sam
napisan kao vslugu svojim studentima na Univerziteru Kalifornije
(stureno odeljenje Berklija), je bas kao taj diplomac koled#a — pun
je novih informacija o marketingu, od kojih su neke bezvremene, o
neke potpuno nove. Sve $to saznate u ovoj knjizi vam daje prednost u
predstojecim marketing bitkama.

Marketing nastavlja da evoluira i da sazreva, basd kao Pomen stu-
dent. Ovo izdanje je iver stare marketing klade. Ono nece odbaciti
svoje principe kao $to ni ljudi nisu adbacili svoju prirodu, ali ée vam
opisati nekoliko od mnogih nacina na koje se marketing promenio or-
kad sam napisao prvo izdanje 1 svako izdanje posle toga, Takar je rat,

Budite uvereni da svaka promena moze znadit novac u vadem ivotu
akp naucite nesto o njoj i udinite nesto povodom nje. Ne postoji nacin
da propratite sve ove promene tako da morate da proberete svega
nekoliko njih, Ako ste pametni kao o izgledare, izabracete neke od
pravih, oprobanih marketing orugja i takiika i vise nego sam kapmak
novih nacina da ostavite svoje konkurente u prasini,

Namerna ¢u otici tolike daleko da vam kazem da je neunapredivanje
marketinga prvi simptom korporativae propasti. Uspeéne kompanije
ili rastu i menjaju se ili umiru, Neuspeh u prilagodavanju je voded
vzrok smrt,

Ovo izdanje o tome i govord — kakve promene da napravite da biste
ojacali na polju marketinga. Pri¢a takode i o stavovima i atributima
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koje obaverno morate imati u trenutnoj i u dolazedoj poslovno] sre-
dini, Kljué napretka u gerila marketingu je umetnost obradanja pague.
Morate neprestano biti u toku sa medijima, konkurencijom, klijentima,
tekucim dogadajima, éitavom scenom. Ako ne budere obracali [EEEAel TR
desice vam se da sedite u bioskopu grickajuéi kokice, a glavni protagonista
na platnu ée u rukama drzan kesu grickalica vagep konkurenta. 'To je vrsta
paznje na koju mishim. To je vesta marketinga na koji mislim. To je podsti-
caj koji vam je potreban. To je vista promene na koju mislim,

Ll ovoj knjizi cete procitad neke od saveta za gerila marketing 1 redi
cete sehi: | Znam ja to. Nadi cere neka otkrovenja 1 redi: Wy B0 Cemo
da uradime!*

Porpuno razumem vase uzbudenje. Ja sam uzbuden jos otkad mi
je prvi put pala na pamet misao da gerila marketing unesem u md-doba,
doba kada preduzimaci vite ne razmisljaju u milionima veé u milijardanms.
Marketing struénjaci danasnjicu vide kao dva zasebna doba Jedno doba
podrazumeva staromodni pristup strplienja i posvecenost koji vodi even-
tualnom profitu. Drugo podrazumeva davanje ponuda koje se ne mogL
odbif, velike adresare i Internet snalazljivost koja donosi brzu zaradu.
Savremeni gerila marketar se izvrsno snalazi u oba.

Gerila marketari su oduSevljeni zbog toga dwo marketing proliz
kroz tolike promene jer su svesni da vedina njihove konkurencije gleda
nekuda na drugu stranu kada je u pitanju modernizacija marketinga |
frude se da bujaju na suncu umesto da samo izgledaju lepo.

Ali da biste bujali, morare biti na suncu. Vi morare bit energija koja
ozivljava markerng, Primaknite se blize i upijte realnost sledece dve

recenice,

L. Gerila marketing podrazsmera § feorine § akciin, Ja vam dajem teoriju.
LI kakvu akeiju bi trebalo da stupite? Najpre morate shvatit $ta
marketing stvarno jeste i zasto gerla marketing inkasira toliko
AOVEL Na racune Sirom svet.

2. Postanste svesni svofih mogacunsti £an gertla marketara. Sa toliko novih
mogucnost dostupnih gerilcima, gotovo je suvise lako usped. To
Je vas posao, 1 moj posao je da pomognem, Pa da pocnemo.
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