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I Izdvajamo 

Nenad Pacek, specijalno za 
InStore 
"Rezultati prodaje i projita multinacionalnih korporacija u 
Sloveniji, Hrvatskoj, Srbiji, Bosni i Hercegovini i Makedoniji 
prosle godine su opet bili mec1u najgorima u regiji, ali i 
svijetu. Od ukupno sest najgorih zemaija u regiji, cak njih pet 
su zemije bivse Jugos/avije ", pise Pacek. 
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BRANDS~Istraiivanje 
~IJNI)Zahtijeva se posmatranje regije kao jednog trzista. Trenutno 

je dominantna filozofij a izvozna i multitrzisna, koja odvojeno -'13' 
posmatra svako trziste. To podize troskove marketinga i 
brend menadzmenta. -

Regionalni intervju 
Ursa Fecur, direktorica, Storck Adria d.o.o. 
".. ako radis srcem i ako znas kako da se otvoreno 
suoCis i sa usponima i sa padovima, onda ovaj 
posao nije naporan. Svakako su ocekivanja visoka 
sve vrijeme. Moramo biti svjesni da je Storck ipak 
porodicno preduzece . to se osjeca na svim ni'loima. 
Na celu je Axel Oberwe/laTld toji predst La 2C 

inPromocije 
I ovaj put InStore je zabiljezio promocije organizovane u trznim 
centrima sirom Bosne i Rercegovine. 

In Liflet 
Ernest Gergely, Project Coordinator kompanije Medialink 
d.o.o., Riper-Com, analizira kategoriju bijele tehnike u 
regiji: "PosmatrajuCi regiju u prosloj godini, najveCi udio po 
broju promocija, u kategoriji bijela tehnika mec1u pracenim 
lijletima imaloje Gorenje". 
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Umaloj radnji 
InStore donosi savjete strucnjaka 0 retroputtovima: " Ovipultovi 
sluie da se njima pozicionira oprema neophodna prodavcu 
za obavijanje poslova usluinog karaktera kao sto su sjecenje, 
mjerenje, mijevenje i pakovanje izloienih proizvoda po zahtijevu 
potrosaca. " Otvaranje trznih centara, konkurencija, slabija 
kupovna moe stanovniStva, razlozi su smanjenja hroja malih 
trgovackih radnji. Ipak, neke male radnje iz susjedstva i dalje 
odolijevaju brojnim iskusenjima. Jedan od primjera uspjesnog 
poslovanjaje STR Zelja koju predstavljamo u ovom broju. 

Iz cetiri ugla 
Jedna od stvari koje nasoj zemlji mogu donijeti prepoznatljivost u 
svijetu zasigurno su autohtoni proizvodi, spravljeni po tradicionalnoj 
recepturi koji maksimalno koriste prednosti onog sto kod nas 
nesumnjivo postoji - Cist zrak, nezagadena voda i zemlja. Sigurno 
bi proizvodaci sireva mogli poveeati proizvodnju kada bi drzava 
prepoznala isplativost ulaganja u ovaj vid proizvodnje. 

Periskop 
Kolumnista Kenan UStovie za InStore pise: "Proslave su zavrsene, 
novae potrosen i jedino sto nam preostaje jeste da se uhvatimo u 
kostae sa svakodnevnim problemima. Na jednom seminaru su me 
uCili da ne smijemo reCi problem, nego izazov. Dobro onda, ali sada 
vise nisam siguran ko koga vise izaziva, mi iivot iii iivot nas. U 
svakom slucaju, novogodisnje bljeStavilo se posprema pod krevet... a 
nimalo sjajna svakodnevniea poCinje opet obuzimati nase misli. " 

Trendovi 
Rowland Heming pise 0 znacaju i ulozi dizajnera pakovanja u 
zivotu brenda: "Brendovi veoma rijetko pripadaju proizvodaCima, 
kao sto to oni misle. Brendovi postoje zato sto ih potrosaCi kupuju 
ipotrosaCi su ti koji ih Cine uspjesnim." 

Vox Populi 
Vedrana Seksan za magazin InStore pise 0 malim trgovinama: 
"Sasvim sam sigurna da ce bez obzira na svo sirenje velikih 
samoposluga i trinih centra, mali granapi opstati. Ne zato 
jer smo mi emotivno vezani za period kada se sva fasunga 
kupovala u takvim granapima i kada je rodo bila samoposluga 
u kojoj ima korpa na tockice. Nego zato jer ce uvijek biti onih 
koji ne voze automobil, nemaju snage vuCi eekere i vise vole 
izaCi svaki dan da malo vide svijeta, nego sve kupiti odjednom 
pa se zatvoriti u kuru mjesee dana ". 
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