Predgovor

U svetu propagande, ili kako je u poslednje vreme popularno govoriti,
“madernih trzidnih komunikacija”™. televizijska reklama zauzima visoko
pocasno mesto. Kao jedno od najpopularnijih sredstava sayremene propa-

oande, ova kratka televizijska forma. ili “tv spot” kako je odomaceno u
nasem poslovnom Zargonu, danas predstavlja gotovo planetarni simbol
propagandnih aktivnosti, pogotove u domenu privredne -propagande,
odnosno industrije moderne reklame. lako je ovo propagandno sredst-
vo relativno novijeg datuma, u upotrebi svega moZda pola veka, njegova
popularnost i upotreba u propagandne svrhe daleko nadmasuje sva ostala
poznata sredstva ubedivanja koja se danas koriste.

Televizijska reklama je usko povezana sa razvojem televizije kao
medija, i to pre svega u domenu oblika i forme izrazavanja. Osim toga,
kao sredstvo propagande. iz ove oblasti nasledila je strukiuru i nagin
izrazavanja. pre svega u smislu koriiéenja propagandnih tehnika koje
odreduju konaéni oblik njene forme, u jednoj neraskidivoj uzajamnoj
simbiozi forme i nacina komunikacije. Zanimljivo je da se televizijskom
reklamom, iz teorijske perspektive, malo ko od savremenih teoretiCara
medija ozbiljnije bavio. Uglavnom se pominje nekako usput, u knjigama
koje se bave fenomenom televizije kao medija masovne komunikacije. ili
u radovima koji su posveéeni savremenom medijskom oglasavanju. Cak i
povrian pregled dostupne literature iz ovih oblasti, ukazuje na zatudujuci
neodstatak interesa da se o televizijskoj reklami vise pise sa teorijskog
stanovidta, Da li je tome razlog 5to se o ovaj televizijskoj formi cesto mish
i govori sa nipodastavanjem, kao i o propagandi i reklami generalno. kao



0 necemu gotovo necasnom. 1li je u pitanju omalaZavajuéi odnos prema
jednoj audio-vizulenoj izrazajnoj formi, koja se obiéno posmatra kao neka
vrsta moderne industrijske “instant umetnosti™ na granici kica, ostaje kao
zanimljive pitanje. Cinjenica je da je u najsiroj javnosti televizijska rekla-
ma privacena kao neka vrsta interesantne zabave, koja kod veéine ljudi
budi pozitivne reakeije. Cesto se mnoge vizuelno atraktivne. duhovite
ili pevljive reklame dugo prepricavaju i rado ponovo gledaju, kao neka
vista malog igranog filma koji ima svoje verne poklonike, ali i ljute
protivnike, Sa druge strane, u struénoj javnosti koja se bavi modernim
oglasavanjem, postoji preovladujuéi stav da se televizijska reklama treti-
ra kao posebne umetni¢ka forma, sa svojim jasnim zakonima i pravilima
izrazavanja. Tako danas u svetu postoje brajni struéni oglagivacki festi-
vali i takmicenja na kojima televizijska reklama igra istaknutu i veoma
znacajnu ulogu. Osim toga, u propagandnom smislu, ovo propagandno
sredstvo predstavlja veoma mocan komunikacijska alat, koji uéestvuje
sa gotovo 70% obima u ukupnom medijskom oglasavanju na proseénom
trzistu u evropskim zemljama. Mnogobrojna istrazivanja na ovu temu
pokazuju da se televiziji kao mediju, pa samim tim i televizijskoj reklami,
veruje u najvecem procentu od svih ostalih sredstava propagande. Ovaj
medij neprikosnoveno vodi u svim oblastima percepcije. dostupnosti,
popularnosti i prodornosti, tako da se efekti televizijske reklame u ovoj
oblasti apsolutno moraju respektovati.

Imajuéi sve ovo u vidu, pisati o televizijskoj reklami danas, kada se
ona nalazi na vrhu popularosti, predstavlia pravi izazov. Na prvi pogled,
zadatak se ¢inio priliéno jednostavinim. Pogotovo sto sam 1 sam, kao autor
mnogobrajnih televizijskih reklama i sliénih reklamnih filmova, imao
veliko iskustve u ovoj oblasti, kake u kreativnom tako i u produkeijskom
smislu. Medutim. ubrzo po poéetku rada na knjizi, shvatio sam da ispred
mene stoji prilicno slozen zadatak. Kakvu knjigu napisati? Jednostavan
prirucnik za pocetnike, ili zahtevniji teorijski rad. koji bi televizijsku
reklamu obuhvatio u mnogo slozenijem obimu, kako sa istorijskog tako
i sa praktitno korisnog aspekta. Da li da se ovom televizijskom formom
bavim iz ugla televizije i teorije masovnih medija, ili isklju¢ivo sa tacke
gledista sociolosko-istorijskog konteksta? 1li iz ugla savremene teorije
modernih trzisnih komunikacija i moderne propagande? Na kraju, odluéio



sam da televizijsku reklamu analiziram, pre svega. kao sredstvo propa-
gande, Sto je u sultini i prava svrha njenog postojanja. Ovakav pristup
morao je da pomiri izvesnu teorijsku osnovi. koja Citaocu daje jedan
opiti pregled kako je televizijska reklama nastala, a to je kontekst razvo-
ja televizije kao savremenog masovnog medija sa jedne strane, i njenog
propagandnog konteksta. odnosno teorije propagandne komunikacije koja
televizijskoj reklami pruza samu sustinu, oblik i nadin tzraZavanja, sa
druge strane. Takode. smatrao sam da je veoma vaZno itaocu pruziti i
uvid u praktiénu stranu primene televizijske reklame. Taj zadatak podra-
zumeva svojevrsnu analizu njenog funkcionisanja, proizvodnje | prakiéne
upotrebe u svakodnenvnoj propagandnoj praksi. Sve ovo je na kraju treba-
lo pomiriti i staviti u ravnotezu, kako bi éitalac imao jasnu sliku o tome Sta
je to televizijska reklama, kako je nastala i kako zapravo funkcionise kao
stedstvo moderne propagande v danadnjem drudtva. T to u drodtva koje
pojedini cinici nazivaju i potrodackim drustvom “televizijske reklame™, u
kome ovaj elektronski medij predstavija glavnu okosnicu, gotove sustinu
zivljenja. neku vrstu elektronskog Boga koji neprikosnoveno upravija-
nasim (potrosackim) sudbinama.

U tom smislu, ova knjiga je pre svega namenjena studentima i mladim
struénjacima iz ablasti propagande. PR 1 marketinga, kao 1 svim ljudima
koji se bave medijima; rade u produkeijskim studijima. ili su angazovani
na poslovima koji su na neki naéin povezani sa televizijskom reklamom
kao specifiénim sredstvom izrazavanja i komunikacije. Radi boljeg pregle-
da izloZzene materije. knjiga je podeljena u dva dela: u prvom se govori o
televizijskoj reklami kao o propagandnoj formi, analiziraju se teorijske
nsnove njenog nastanka, kao i njeni medijski koreni koji su joj odredi-
li oblik, formu i nagin izrazavanja. U drugom delu. nastojac sam da na
prakti¢an i razumljiv nacin objasnim osnovne na¢ine njenog funkeionisan-
ja, kao 1 nacin proizvodnje Koji je uobidajen u propagandnoj praksi.

Koristim ovu priliku da se zahvalim profesoru Filipu Davidu. sa
Fakulteta dramskih umetnosti, koji je kao moj mentor na magistarskim
studijama, svojim korisnim i praktiénim savetima umnogome doprineo da
ovaj materijal, zapravo magistarski rad u prosirenom i razradenom obliku,
ugleda svetlost dana u obliku ove knjige. Takode, zelim da izrazim poseb-
nu zahvalnost profesorki Zori Grandov, koja mi je kao jedan od osnivada



Visoke struéne $kole za propagandu i PR u Beogradu, pruzila nesebi¢nu
moralnu podriku i struéno ohrabrenje u radu na ovoj knjizi. Nebojsa
Jehlicka je veoma doprineo da knjiga u dizajnerskom delu dobije svoj
pravi izgled. Posebno zahvaljujem koleginici Angelini Lazarevi¢, koja mi
Je svojim praktiénim sugestijama m nogo pomogla u konaénom redigov-
anju teksta i sadrZaja knjige.

Na Kraju. i to moram naroéito da istaknem, moje kolege iz maticne
propagandne agencije Spektrum, imaju posebno mesto i ulogu u izlasku
ove knjige. jer su svojim svakodnevnim delanjem. podrikom i korisnim
savetima doprineli da ova knjiga konaéno bude pred vama,

D.T.



