PREDGOVOR

Novi milenijum predstavlja prekretnicu u raznim oblastima razvoja drus-
tva i civilizacije. Marketing, mediji i odnosi sa javno$éu su se u dvadesetom
veku pripremali za ulogu vodecih sila na socioloskom nivou. Cini se da religija,
politika, umetnost i kultura gube na znacaju, jer su primorani da se sve vige
koriste strategijama i metodama marketiniko-medijskog usmerenja. Danas
je, skoro u svakom poslu, nemoguce ostvariti uspeh bez dobrog marketinga,
procesa brendiranja i vodenja kvalitetnih odnosa s javnoséu. Dok su mediji,
naroc¢ito masovni, zaduZzeni za prezentovanje i usmeravanje, te stvaraju sliku
covecanstva kod pojedinca, grupa, pa i celog drustva.

Svedoci smo nezadriive komercijalizacije svega §to marketing i medijska
industrija mogu eksploatisati, na najrazlicitije nacine. Oglasavanje i medijsko
delovanje, odnosi sa javnoséu, procesi brendiranja, predstavljaju uticajne fak-
tore na Sirem psiholoskom nivou. A njihovo dugoroéne delovanje, sve vise
perfidne i manipulatorske prirode, ostavlja velike, ¢esto i nesagledive posledi-
ce. Zato su mnogobrojne promene na ovim poljima veoma zanimljive za &iru
analizu. Knjiga je plod viSegodisnjeg izuéavanja nabrojanih tema i autori se
nadaju da Ce biti korisna svima koji su zainteresovani da shvate skup koji pred-
stavlja jedan od stubova modernog drustva i njegovog razvoja.
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