PREDGOVOR

Znadilne spremembe, ki so v zadnjilt fetif vplivale na oblikovanje nove fizio-
gnomije gospodarskega mehanizma in karalkterja gospodarfenja pri nas na splah,
a v smeri vedno izrazitejfega usmerjania podietif na triiffe, nufno zahtevajo, da
se fim temelfitefe razume poloaj in vioga proizvajalea, fn da se v njegovi usmerje-
nosti uporabi aktivia politika do triséa, t. f. politika marketinga. To pa nufne
zahteva od podietfa, da zaéme &im bolj preudevari vioge marketinga v nafem
gospodarsiem sistemu, ker e koncepeiia marketinga oziroma poslovna filozofifa
tixta, kf vodi in usmerja proizvajalfeve akriveost tako, da je trdifée v Zarisiu
Hfegove HSMerjenosti,

PoZivitev triiida je usmerfena v racionalnejse obnafanje podietfa na triiién.
To pa zahteva uspesno realizacijo plasmana podfetfa, ki ima pravilne poslovno
usmerjenost, edgovarfajode erganizacijo in proinoe poslovie in prodajne politike,
ki bo sposobna spoftovati triisée in njegove potrebe,

Takina organizacija pa je mogoca le na podlagi koncepcije marketinga, ki
zahteva, da se poslovna politika podietfa wskladi 5 trinim povprafevanjem.
Podfetje, ki te cilic dosega, ustvarfa vedii dohodek in lahko ostvari vse tiste
cilfe, ki izhajajo iz opifmalnega obsega dofedia.

Glede na to je razvidno, da koncepcifa marketinga neposredno prispeva &
uspesnemu poslovanju podietia, a pasredno & realizacii cilfev narodne efkonomske
politike. Z drugimi besedami redeno, v pogojil jugaslovanskega sistema gospo-
darjenja fe nino uporabiti marketing, kar fe v intevesu ne samo podietfa, marved
vse druibe,

Kondne danes ni nobene dileme o tem, da fe reaktivacija vloge in polofaja
trinega mehanizma in obratanja podietja k triiicu eden od tistih dejavaikoy,
ki bodo vzpodbujali nadalinfi razvej nafega gospodarsiva. Od hitrosti in spref-
nosti prilagajanja podietja triiicu, a to pomeni uskladin svofe delovanje z osno-
vamii kancepcije marketinga, bo odvisna nadalinja rast celotnega gospodarstva
in konsolidacija njegove stabilnosti.




Pricujoca knjiga fe zaéetni poskus obravnavanfa vprafanj s podrodfa marke-
tinga v poslovai politiki podjetja. Zavedam se, da knjiga 3 zdaleka ne pred-
stavlja popolnega dela, zato bo naletela na mnoge kritike, ki pa mi boda le v
vzpodbude za nadaljnje delo. Viljub temu pa bo koristna tako podjetjem pri
njihovem oblikovanju poslovne politike kot tudi tistim, ki bodo Zeleli spoznati
to sodobno rehmiko ma komercialnem podrodin gospodarjenja.
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